Profil novinarov z hPadiska pristupu k naboZenskym témam

Abstrakt

Text nacrtava ideologicky profil novinarov z hl'adiska ich postoja k ndbozenskym témam.
Poukazuje pritom na potrebu pojmového rozliSovania medzi Zurnalistikou a Zurnalistami,
najmaé z hl'adiska ciel'a zarabat’ a ciel'a dobre informovat’. Odvolava sa pritom na doterajsie
vysledky vyskumu vhodnosti medialneho jazyka na Sirenie nabozenskych posolstiev,

v ktorom sa osobnost’ mediatorov (novinarov) ukazala ako podstatny faktor. Skuma
profesionalitu novinarov, ich prostredie a vychovu, charakter a hodnotovy rebricek, zivotny
Styl, vieru, materialne zalozenie, tlaky, ktorym Celia pri préci, a jazykové obmedzenia pri
spracivani naboZenskych tém.
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Summary

The paper is sketching the ideological profile of the journalists according to their attitudes to
the religious topics. In doing so it shows the necessity to distinguish between the journalism
and the journalists, first of all according to the goal of profit and the goal of good informing.
It refers to the previous results of the research of the usability of media language for
communicating religious messages, where the personality of the mediators was proved as a
fundamental factor. It investigate the professionalism of the journalists, their habitat and
education, character and value scale, life style, faith, material disposition, pressures active in
their work and language limits present while they work up the religious topics.
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Ked skimame novinarske spracovanie tém s ideologickym nébojom (politickym,
nabozenskym, hodnotovym), nevyhnutne sa konfrontujeme s otdzkou zaujatosti. Pritomnost’
zaujatosti konStatuju najma ti, ktorych sa téma osobne tyka, najmé ak st dokonca v pozicii
novinarovych informacnych zdrojov: nespokojni s prezentaciou svojich kduz byvaji uz
tradi¢ne politici, cirkev, obc¢ianski aktivisti, ale aj predstavitelia firiem a inych institucii, hoci
v ich pripade sa uz dostivame mimo ideologicky priznakovej pody. Na vyskum medidlneho
spracovania a interpretacie ideologicky motivovanych javov sa ako najvhodnejSia ntika prave
oblast’ nabozenstva, ktora je na rozdiel od politickej sféry slobodnejsia od nejasnosti
tykajucich sa skuto¢nej motivacie a cielov aktérov, ich natlakovych praktik, vztahov

s novinarmi a pod.

Na vyskum spracovania ideologicky motivovanych tém na vzorke nabozensky
ladenych obsahov sa v jednom zo svojich aktudlnych vedeckych projektov zameriava Katedra
zurnalisticky Filozofickej fakulty Katolickej univerzity v Ruzomberku. Vyskumny tim
zacielil svoju pozornost’ predovsetkym na medidlny jazyk a jeho fungovanie vo vzt'ahu
k nabozenskym témam, priCom zékladné otazka znie, ¢i je medidlny jazyk vobec schopny
prenasat’ nabozenské obsahy; €i je na tento prenos vhodny. V ramci vyskumu sa Coraz
jasnejSie ukazuje potreba chapat’ jazyk v jeho najSirSom zmysle — nielen ako stthrn
vyrazovych prostriedkov, ale aj ako spdsob nazerania na svet, spdsob jeho chapania
a interpretacie. Z takéhoto zorného uhla sa potom ako jedna z dolezitych vyskumnych oblasti
prirodzene ukazuje poznanie a charakteristika subjektu posobiaceho ako urcité ,,kognitivne



sito® pri vybere informécii a interpretacii, ich kodovani a vysielani k prijemcom cez medialne
kanaly.

Za takychto gatekeeprov v procese masovej komunikacie sa v medialnej teorii vo
vieobecnosti povazuje kazdy novinar. Uloha a vyznam jeho osobnosti (osoby) sa javia ako
podstatné aj v pripade gatekeepingu pri ,,brane* nabozensky motivovanych informacii.

Podnety z doterajSieho vyskumu

Vyskum vhodnosti medialneho jazyka na Sirenie nabozenskych obsahov sa odrazal o. i. od
,hodnoty*, ktora figuruje v pozadi jednotlivych novinarskych prejavov z vyskumnej vzorky'.
Ako podstatna sa ukazala potreba rozliSovat pritom medzi prejavmi zo sekularnych

a z cirkevnych (resp. nabozensky orientovanych, ale cirkvou nie priamo zastreSenych) médii.
V sekularnych médidch sa hodnoty jednotlivych prejavov stotoznovali so znamym systémom
news values, ktory rozni teoretici rozpracovali rzne, zakladné spravodajské hodnoty ako
konflikt, emocie, pribeh, elitnost’, erotika, priestorova blizkost, prakticka uzito¢nost’ a pod. su
vSak prijimané vSeobecne. V cirkevnych médiach sa hodnoty z pozadia textov podstatne liSili
od ,,sekularnych® news values, ale aj medzi sebou navzajom. Preto sa ukazalo ako uzito¢né
rozdelit’ ich do dvoch skupin: na spravodajské hodnoty, i ked’ s ur¢itymi Specifikami (niektoré
si tam zastipené v porovnatel'nej miere, iné su obchadzané, d’alSie st tplne osobité a vlastné
vyluéne tomuto typu novindrskych prejavov — do tejto skupiny patri predovsetkym apologia,
hojne pritomna v prejavoch spitne reagujucich na sekularne interpretacie urcitych
nabozenskych tém), a na gospel values, v doslovnom preklade evanjeliové hodnoty. Téato
nova kategoria hodnot, pre ktoru sme zvolili ndzov stvisiaci s evanjelizaciou

a evanjeliza¢nym pdsobenim cez masové média?, obsahuje hodnoty nazyvané v nabozenskej
terminologii ¢nostami — spravodlivost’, vernost’, odpustenie atd’.

Odlisny systém spravodajskych hodnot® v sekularnych a v nabozenskych médiach
vedie k diametralne odli$nému spractivaniu tych istych tém?, pric¢om mozno konstatovat’ az
takmer absolttnu bezprienikovost’ mnozin vyselektovanych faktov na jednej a na druhe;j
strane. Na tento prienik, resp. bezprienik; na zhodu a nezhodu vychodiskovych hodnét,
sluziacich ako prizma, cez ktort sa dand udalost’ vnima a interpretuje, vplyvaja dva zakladné
tlaky: vonkajsi tlak (zamestnavatel'a, verejnej mienky, prostredia) a vnutorny tlak (vlastného

! Vyskumnit vzorku tvoria — v rdmci vyskumnej asti realizovanej formou textovej analyzy — novinarske prejavy
spracuvajice nabozenskua tematiku z rozliénych slovenskych a talianskych dennikov a tyzdennikov, ako aj

z tlaCovych agentur. Medzi vyselektovanymi témami st papezské zahrani¢né cesty, pastierske listy biskupov,
vyhrada svedomia, odluka cirkvi od $tatu, sexualna vychova a tzv. sedem ,,novych hriechov, ¢o bola jedna

z ukazkovych kduz medidlneho nepochopenia cirkevnej problematiky. Vzorka teda zahina medialne vystupy

7 90. rokov 20. storocia aj z prvého desatrocia aktualneho storocia.

2 Evanjelizécia cez média, resp. vobec moznost evanjelizacie cez médid, je zloZitym problémom, v rieSeni
ktorého sa nazory odbornikov z teoretického i praktického prostredia vyrazne rozchadzaju (je mozné naplno
evanjelizovat’ cez média? su evanjelizacné materialy pritomné v médiach vobec zurnalistické? je medidlna
evanjelizacia zurnalistikou — alebo len vyuzivanim medialneho kanala na prejavy iného komunikacného $tylu?).
Viac pozri k tejto téme napr. v: RONCAKOVA, Terézia: Jezyk medialny przeszkodq w ewangelizacji.
Zbornikovy prispevok z Medzinarodnej vedeckej konferencie Media w wychovaniu chrzescijanskim (Instytut
Pedagogiki a Katedra Pedagogiki Chrzescijanskiej Katolickeho Uniwersytetu Lebelskego Jana Pawta II., 18. —
20. 11 2008, Lublin).

3V tejto chvili sa dopti§fame mierneho terminologického preslapu, ale zdmerne: pojem spravodajské hodnoty
rozSirujeme a nadrad’'ujeme ako nad news values (v preklade spravodajské hodnoty), tak nad gospel values (v
preklade evanjeliové hodnoty) ako akusi stresnt kategoriu. Prijatelny by bol azda aj vyraz medialne hodnoty, ten
vSak povazujeme za menej presny a vystizny.

4 Na tto tému pozri viac v: KOLKOVA Terézia: Spravodajské kontrasty pri spracovani ideologickej
problematiky. In: Vyvojové tendencie printového a rozhlasového spravodajstva. Zbornik prispevkov z odborného
semindra Vyvinové tendencie printového, rozhlasového a audiovizualneho spravodajstva konaného 27. 11. 2007.
Ed. Gabriela Magalova, Nitra : Katedra zurnalistiky Filozofickej fakulty Univerzity Konstantina Filozofa, 2008,
s. 36-52. ISBN 978-80-8094-302-8.



presvedcenia, svetonahl'adu). Z hl'adiska tychto tlakov, najmé tych vnttornych, je preto
potrebné skimat’ ono ,,kognitivne sito®, ¢ize novinara, jeho osobnost’, resp. hodnotovy profil.

Mozno teda konstatovat’ urcitth hodnotovi korelaciu medzi povahou textu a povahou
jeho pdvodcu (€1 uz individualneho alebo instituciondlneho). Pri jej skiimani sme v ramci
vyskumu sposobilosti medialneho jazyka na prenos nabozenskych posolstiev dospeli
k niekol’kym predzaverom. Budeme ich formulovat’ najmé s odvolavanim sa na doterajSie
vysledky experimentalnej kvalitativnej metody Delphi®, ¢ize akychsi focus groups
realizovanych podla osobitnych pravidiel na skupinach expertov, ktoré sme uskutociiovali na
Slovensku (zahranicné skupiny budi nasledovat’ v d’alSom vyskume).

Clenovia vietkych expertnych skupin sa zhodli na tom, Ze sekuldrni novinari
pristupuju k nabozenskym témam tak ako k hocijakym inym (Cize podrobujuc ich kritériam
news values) — avsak zaroven je pritomny isty predsudok. Toto slovo ostalo presnejSie
nedefinované a v nasledujucom texte sa jeho obsah pokusime spresnit’.

Dalej ¢lenovia vyskumnych skupin zhodne konstatovali ako jeden z rozdielov medzi
novinarmi sekularnych a nabozenskych médii ich intenciu: kym sekularni novinari st
zamerani na seba (v zhode so svojimi médiami zameranymi na zisk), nabozenski novinari st
zamerani na svojich prijemcov (v zhode s cirkvou ako svojou nadriadenou inStanciou, neraz
dotujucou neziskové média v zaujme Sirenia istého posolstva a doslovnej sluzby l'ud’om).

Ako dolezitd sa ukdzala potreba rozliSovania medzi informaciou o cirkvi
a informaciou o Bohu; resp. medzi informéciou a evanjelizaciou. Evanjelizaciu moéZzeme —

s odvolanim sa na Aristotelove tri Glohy ¢i zlozky jazyka: oznacujlcu, utilitarnu a poeticka —
prelozit’ do svetského jazyka aj ako propagandu, ¢ize presviedcanie so zamerom vyvolat
akciu, v tomto pripade prijatie Boha, takého, ako ho predstavuje cirkev, a uverenie mu. Na
zaklade doterajSieho vyskumu sa zda, ze média st vhodné na informovanie o cirkvi, nie vSak
na informovanie o Bohu.®

Ak rozliSujeme medzi sekularnymi a cirkevnymi médiami, treba toto rozliSenie
premietnut’ aj medzi sekularnych a nabozenskych novinarov, kde sa ukazuje zasadny rozdiel:
pracovnici cirkevnych médii st svojimi kolegami spravidla charakterizovani ako nekonfliktni,
poplatni aktudlnej cirkevnej hierarchii a jej ndzoru na kritizovatel'né a nekritizovatel'né veci
v cirkvi, ¢o vedie az k sterilite a ,,nasladlosti.

Na zaklade konstatovani, ktoré sa vynorili pocas riadenych diskusii v Delphi
skupinach, mozno sformulovat’ niekol’ko potrieb na skvalitnenie medialneho spractvania
nabozenskych tém.

Jednou zo zékladnych je potreba novinarskej nezavislosti — nielen od vonkajsich
ideovych tlakov, ale aj od akejkol'vek osobnej zavislosti vratane financnej. Tak ako sa kedysi
pocas komunistickej totality u nas jej odporcovia citili slobodnymi, len ked’ napriek svojmu
vzdelaniu, schopnostiam a ambiciam pracovali ,,pri lopate®, aby ich uz nebolo ako potrestat’,
pretoze stali na najnizsej priecke rebricka spolocenskych privilégii, aj si¢asni novinari buda
slobodni, iba ked’ si budi — ako sa vyjadril ti¢astnik konferencie s ndzvom Plnia katolicke
média na Slovensku svoju tilohu? 117 — obliekat’ taviu srst’ a jest kobylky a lesny med ako Jan
Kirstitel®. Co neznamena, Ze novinari maju triet’ biedu, ale Ze maji byt ochotni prijimat’ pre
svoje presvedCenie aj tazkosti, vratane existencnych.

5 Pozri napr.: DE BLASIO, E. — GILI, G. — HIBBERD, M. — SORICE, M.: La ricerca sull audience. Milano :
Hoepli, 2007.

6 Cim sa netvrdi, e média st nepouzitelné ako nastroj na informovanie o Bohu — ak sa tak viak pouZivaju, ide
Cisto o vyuzitie istého kanala, ale nie jeho zakonitosti. Uz to nie je zurnalistika, publicisticky §tyl.

7 Konferenciu organizovali 13. — 14. 2. 2009 v Ruzomberku Katedra zurnalistiky FF KU v Ruzomberku,
Network Slovakia, Forum pre verejné otazky, Ustredie slovenskej krestanskej inteligencie a Rada KBS pre
spolo¢enské komunikacné prostriedky.

8 Porov: Lk 1, 6.



Nevyhnutnou podmienkou kvality je aj v tychto suvislostiach profesionalita. To
znamena vola nevyberat’ si cestu I'ahSieho odporu, neuspokojit’ sa s polovic¢atym vykonom,
ale dosledne a v ramci moznosti najlepsie spracovat’ kazdé zadanie.

Medzi expertmi na ndbozensku problematiku, z ktorych vac¢sinu tvorili ¢inni novinari
denne konfrontovani s medidlnou aj cirkevnou realitou, sa ozyvalo aj pomerne hlasné volanie
po formécii. CiZe po permanentnom kontakte a blizSom vztahu s ¢lovekom z prostredia
cirkvi, ako aj medzi sebou navzajom. Vytvorilo by sa tak urcité spolocenstvo rozvijajuce
svojich ¢lenov socialne, odborne i duchovne. A to prostrednictvom vzdelavacich aktivit
(stretnutia s prednaskami a diskusiami), spoloc¢enského priatel'ského kontaktu (stretnutia ,,pri
vine*) a aktivit zameranych na osobné spiritualne prehlbovanie (spolo¢né pute, bohosluzby,
modlitby).

Z diskusii s priamymi aktérmi medidlno-cirkevného diania tak vzislo niekol'ko
podnetov, prispievajucich aj do mozaikového profilu novinara z hladiska jeho pristupu
k nabozenskym témam.

Potreba pojmového rozliSovania

Profil médii vo vzt'ahu k cirkvi a k informovaniu o nabozenskych skutoc¢nostiach je vel'mi
roznorody. Tuto tézu vzniesol v ramci svojej prednasky Postavenie krest’anskych médii

v Pol'sku, ich tiloha v spologenskom Zivote na seminari Média, etika a iloha krestana® pol'sky
medialny teoretik Michat Drozdz. ,,Médii je mnoho, navzajom si konkuruja, pricom
reprezentuju rozne vizie cirkvi a evanjelia od liberalnej po konzervativnu. Niektoré st jasne
citate'né — v Pol'sku napriklad Radio Maryja —, niektoré s nestranné, ponukajice priestor
obojstrannym diskusiam o problémoch,“!° charakterizoval situdciu v médiach docent

z Papezskej teologickej akadémie v Krakove. Nie je preto spravny negativne predisponovany
pohl'ad na média ako nepriatelov cirkvi a ndbozenstva.

Ak je potrebné rozliSovat’ vzhl'adom na postoj k cirkvi a ndbozenstvu medzi
medialnymi institiiciami, o to viac tato potreba vystupuje do popredia pri pohl'ade na
jednotlivych novinarov ako na osoby posobiace v medialnych instituciach. Tak sa aj
v redakciach médii s ur€itym pro- alebo proticirkevnym imidzom tvorivi pracovnici ¢lenia
vel'mi pestro, priCom rozdiely medzi ich svetonahl'adom a hodnotovym zameranim mézu byt
vel'mi vyrazné. ,,Médid nerovna sa zurnalistika,” zdéraznil v rdmci svojho host’ovského
pobytu na Katedre Zzurnalistiky Filozofickej fakulty Katolickej univerzity v Ruzomberku'!
profesor Papezskej univerzity Santa Croce v Rime Norberto Gonzalez Gaitano. Rozdiel medzi
médiami a zurnalistami ako jednotlivcami nadobtida vyrazné konttry pri pohlade na ich ciel:
ak aj prisudime médiam ako ciel’ predaj a zisk prostrednictvom zabavy a Soku za kazdua cenu,
k novinarom ako osobam musime pristupovat’ ako k nositel'om povolania informovat a robit’
udi lepsimi ob¢anmi. Podl'a N. Gonzaleza Gaitana preto nemozno stotoziiovat média
a zurnalistiku. ,, Ked’ prijmeme tento frame'?, odsuvame sa do opozicie,* konstatoval.
Zurnalistov preto nemozno obvifiovat’ spolu s médiami, vzdy treba mat’ na zreteli, Ze v kazdej

° Seminér organizovalo 13. — 15. marca 2009 v Nitre Spolo¢enstvo Ladislava Hanusa,

10 DROZDZ, Michat: Postavenie krestanskych médii v Polsku, ich iiloha v spolocenskom Zivote. Odprednagané
na seminari Média, etika a iloha krest'ana, ktory organizovalo Spolocenstvo Ladislava Hanusa 13. — 15. marca
2009 v Nitre.

' Odborny pobyt zahrani¢ného vyskumného partnera sa uskutoénil v rdmci projektu Medzinarodnej vedeckej

a vedecko-technickej spoluprace podporené¢ho Ministerstvom skolstva SR 23. — 29. marca 2009.

12 R. Entman definuje framing ako “vyber a zdoraziiovanie niektorych aspektov udalosti a veci a ich prepajanie
tak, aby sa podporila urcita interpreticia, hodnotenie a/alebo riesenie” (ENTMAN, R.: Projections of Power:
Framing News, Public Opinion and US Foreign Policy. Chicago : University of Chicago Press, 2004, s. 5).
Podl'a R. Entmana maju frames $tyri funkcie. Definuji problém, pontikaju interpretaciu pricin, obsahuju moralny
postoj k problému a sl'ubuji riesenie, napravu alebo smer potrebnej reakcie. Porov. aj: ENTMAN, R.: Framing:
Toward clarification of a fractured paradigm. In: Journal of Communication, ro€. 43, . 1993, ¢. 4, s. 51-58.



redakcii st taki aj onaki novinari, z ktorych mnohi bojujti s majitel'mi a marketingovymi
oddeleniami svojich médii.

A predsa sme svedkami toho, Ze mnohi novinari deformuju témy spojené
s nabozenstvom a s hodnotami uchovavanymi cirkvou. N. Gonzalez Gaitano analyzuje tento
jav cez tzv. topoi, ¢ize veobecne zdiel'ané idey'3. Grécke slovo topos vyjadruje akysi princip
prijimany v spoloc¢nosti bez diskusie a pochybnosti, a to na prirodzenom alebo kultGrnom
zaklade. Prirodzenym topos je napriklad potreba odpustit’, kultirnym topos moze byt
odsudzovanie pokrytectva ako jedného z najt’azsich precinov (osobitne na strane cirkvi).
V zakladoch kazdého novinarskeho posolstva sa da vyhmatnit nejaky topos, nieo, na Com
stoji predkladany argument a jeho t€innost’. Na spravne ur¢enych fopoi mozno vel'mi G¢inne,
az manipulativne budovat’ pozitivne aj negativne posolstva s pozitivnou aj negativnou
pravdivostnou hodnotou. ,,Preco tol’ki Zurnalisti stavaju na topoi falosné stavby? kladie
hypotézu aj jej rozvinutie v pric¢innej otazke N. Gonzalez Gaitano. Jeho otazka je d’al§im
vyznamnym podnetom na skiimanie sociologického profilu novinarov z hl'adiska ich
ideologickej orientécie a nasledného pristupu k ideologicky motivovanym témam.

Profesionalita novinarov
Profesionalita vykonavatel'ov novinarskeho povolania sa vo v§eobecnosti chape ako zékladna
podmienka kvality ich vystupov. V prieskume negativnych vplyvov na tirovenn médii na
Slovensku z roku 2008'* figurovala medzi negativnymi vplyvmi na Groveti médii na prvom
mieste nizka odborna zdatnost’ novinarov. Jej pritomnost’ v slovenskych médiach potvrdilo
jednoznaénym ,,ano* 33,3 percenta respondentov a d’alSich 41,5 percenta zvolilo formulaciu
,,skor ano*“!®. Viac-menej totozné odpovede ziskali vyskumnici aj na otdzku o osobnej
skusenosti s niektorymi negativnymi fenoménmi v slovenskych médiach. Znamena to, Ze tri
Stvrtiny slovenskych novinarov vnimaju vo svojom prostredi nizku odbornost’, inym slovom
neprofesionalitu. Ona je podl'a ich nazoru prvou pri¢inou slabej tirovne naSich médii.

Lepsie tento jav osvetl'uje podrobny prieskum novinarskej profesie na Slovensku
z dielne Samuela Brecku'®. Prieskum sa uskutoénil v roku 2005, pri¢om disponuje
porovnaniami s predchadzajicimi, viac-menej kompatibilnymi vyskumami z rokov 1980,
1991 a 1997. Demograficky Statisticky prehl’ad ukazuje, Ze novinarov vo veku do 30 rokov je
viac ako novinarov vo vekovych kategoridch do 40 a do 50 rokov!’, priom star$i novindri
posobia skor v regionalnych periodikach s nizSou periodicitou. To potvrdzuje znamy fakt, ze
zavazné spolocenské témy v médiach Casto spracuvaji vel'mi mladi l'udia. V stvislosti s ich
vzdelanim S. Brecka konstatuje trend zniZovania tirovne, a to najmé z dovodu Setrenia,
pretoze menej vzdelani zamestnanci st lacnejsi'®. Délezitym faktorom je aj tlak inych profesii
vytlacajucich absolventov zurnalistiky. V médiach su podl'a S. Brecku ziadani najma pravnici,
ekondémovia, slovencinari, historici, psycholégovia. To naznacuje absenciu tychto
v zurnalistickej praci vel'mi uzito¢nych, ba nevyhnutnych znalosti u novinarov bez inej ako
zurnalistickej odbornosti. V danej stivislosti sa ako vyre¢né ukazuje aj Bre¢kovo zistenie

13 Porov.: GAITANO, Norberto Gonzélez: Lineamenti metodologici per 1’esame della rappresentazione delle
radici della socialita che hanno origine nella famiglia. In: Famiglia e Media. Il detto e il non detto. Ed. Gaitano,
Norberto Gonzalez. Roma : EDUSC, 2008, s. 9-39.

14 Prieskum s ndzvom Ndzory slovenskych novindrov na vybrané otdzky medidlneho prostredia na Slovensku
realizovali Slovak Press Watch, Mr. THINK a Donath-Burson-Marsteller. Jeho vysledky zverejnili v aprili 2008.
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odburavania novinarskej $pecializacie!®. Autor vyskumu tento trend priamo spaja s poklesom
narokov na kvalifikaciu novinarov. Vedie to k zdanlivému paradoxu: novinari si menej
kvalifikovani, ale musia zvladat’ viac iloh suc¢asne. Tento jav sa vel'mi vyrazne uplatiuje
najma v oblasti zahrani¢ného spravodajstva, kde ubtudaju Specializovani redaktori. To
moézeme premietnut’ aj do spracivania ndbozenskych tém, pretoZe znac¢na Cast’ z nich sa

v médiach zarad’uje medzi zahrani¢né udalosti (papezské pastoracné cesty a rozne cirkevné
udalosti z iného ako slovenského prostredia). Specializaciu novinarov na naboZenské témy S.
Brecka osobitne neskumal.

Otazkou je, ¢i je po kvalite novinarov zo strany ich zamestnavatel'ov vobec dopyt.
Frantisek Mucka v prednaske na seminari Médi4, etika a iloha krestana? vyslovil tézu, Ze
v médiach nie je dopyt ani po kvalite ako takej, ani po kvalite 'udi. Naopak, média
vyhladavaji menej vzdelanych pracovnikov, nie supertalenty. F. Mucka pristup médii
zdovodiuje pragmatizmom: vyssia kvalita by im uZ nijako nepomohla z hl'adiska predajnosti
a zisku, iba by bola zbytoc¢ne drahsia. Nazor vediceho redaktora tyzdennika Trend potvrdila
aj redaktorka Radia Devin Margita Zrebna, avSak s ohl'adom na zamestnancov cirkevnych
médii, kde podl'a nej profesionalni ambicidézni novinari nedostanu priestor, ale si1, naopak,
eliminovani. F. Mucka chape neprofesionalitu cirkevnych novinarov ako osobitnu kapitolu:

v cirkevnych médiach podl'a neho Casto pracuju I'udia bez pravej novinarskej sktisenosti
(nikdy nepatrali po koreiloch vazneho spoloc¢enského problému, nikdy sa nedobyjali na tirady
kvoli informaciam, nikto im neadresuje vyhrazné telefonaty) podriadeni diktatu
nekonfliktnosti svojho zlozZitého ,,supercenzorského® prostredia a vnimajuci samych seba ako
bojovnikov proti zvysku sveta.

Na profesionalitu novinarov sa teda — podobne ako na iné doteraz spominané aspekty
medialneho posobenia — treba pozerat’ z dvoch hl'adisk: z hl'adiska sekularnych a z hladiska
cirkevnych novinarov?!. Ak konstatujeme uréitt neprofesionalitu na oboch stranach, treba
rozlisit’ nedostatky na strane sekularnych novinarov, ktori sa popri formalnej profesionalite
Casto dopust’aju chyb spojenych s neznalostou nabozenskych realii a cirkevného prostredia,
a nedostatky na strane nabozenskych novinarov, ktori trpia skér formalnou neprofesionalitou
prejavujucou sa nedodrziavanim zakladnych zanrovych kritérii v spravodajstve aj
v publicistike, ¢o ich zvadza z cesty publicistického $tylu do Stylu administrativneho,
recnickeho a pod.

Mozno teda uzavriet’, zZe profil novinara vo vzt'ahu k naboZenskym problémom
spolutvori uroven profesionality. Konstatujeme, Ze ta je pomerne nizka, ¢o vrha na typizovany
portrét novinara spractiivajuceho nabozenské témy tiei.

Prostredie a vychova novinarov

,» Vacsina stupencov cirkvi mé a bude mat’ ku Katolickej cirkvi pozitivny vzt'ah bez ohl'adu na
to, ¢o o cirkvi hovoria média. Mnohych tzv. liberalov zas akakol'vek zmienka o cirkvi len
utvrdzuje v presvedceni, ze by sa, povedzme, nemala cirkev financovat’ zo §tatnych
prostriedkov. Dévodom je jednostranna vychova na oboch stranach.” > Konstatovanie
jednostrannosti vychovy povazujeme za vyznamné a zdovodinujuce mnohé problémy vo
vztahu cirkvi a médii. Jeho autorkou je v tomto pripade redaktorka dennika SME Zuzana
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Ulicianska, ktorej vyrok zaznamenal vo svojom vyskume obrazu Katolickej cirkvi v médiach
Matus Demko.

Vyznam vychovy ndm potvrdil v ramci vyskumnych diskusii s odbornikmi aj riaditel’
Rédia Lumen Juraj Spuchl’ak. Pri hl'adani vhodnych redaktorov pre celoslovenské katolicke
radio ¢eli permanentnému nedostatku vhodnych adeptov a jeho pric¢inu vidi v prevladajicej
lavicovej a liberalnej formacii sucasnych mladych l'udi. J. Spuchlak povazuje tito l'avicovo-
liberalnu atmosféru za aktualny trend, ktorého presila obera mladych kandidatov
zurnalistického povolania 0 moZnost’ vyrastat’ po boku skusen¢ho konzervativneho ucitela
a pravidelne diskutovat’ o spolocenskych problémoch s rozhl'adenymi a doveryhodnymi
I'ud’'mi konzervativneho ladenia. Tak sa eSte viac prehlbuje jednostrannost’ forméacie
naznacena Z. Uli¢ianskou. Ak existuje na oboch stranach — na strane informatorov aj
prijemcov —, pricom jej vektor byva casto opacny, prehlbuje to zaroven averziu novinarov
k nabozenskym témam a naboZenskych prijemcov k medialnemu spracovaniu tychto tém.

Prostredie — rodinné a neskor priatel'ské —, v ktorom sa novinar formuje, ma velky
vyznam na Strukturu jeho informacnych zdrojov. Ako uvadza S. Brecka, na rozdiel od
predchadzajucich rokov, ked’ vo vyskumoch novinarskych zdrojov patrili vyznamné pozicie
médiam a inStituciondlnym informatorom, dnes sa novinari spoliehaju predovsetkym na
osobné kontakty a nasledne na osobnu ti€ast’ na akciach a podujatiach. Tieto dva informacné
zdroje sa v jeho vyskume umiestnili vysoko nad d’al§imi v poradi®®. V d’alej ¢asti vyskumu
sa zasa nepriamo potvrdil vplyv redakéného prostredia na zmyslanie ¢lenov redakéného timu,
pretoze prave v novinarskom povolani je sudrznost’ a vzajomnost’ ¢lenov tvorivého kolektivu
osobitne ddlezita. Vztahy na svojom pracovisku oznacilo za dobré az 83 percent novinarov?*.

Pracovny kolektiv je pre novinarov vel'mi dolezity aj mimo pracoviska, o je
prirodzené a typické pre vsetky profesie s vyraznym podielom mladych zamestnancov, resp.
zamestnancov so single zivotnym $tylom (o zivotnom §tyle novinarov podrobnejsie neskor).
Ako konstatoval na seminari Média, etika a uloha krestana spravodajsky redaktor Televizie
Markiza Rado Igaz?>, mnohi jeho kolegovia fungujii ako partia a spoloéne vyhl'adavaju
zazitky spojené s no¢nym zivotom, alkoholom a pod. Pitie kavy, fajcenie, konzuméaciu
alkoholu a ponocovanie oznaéuje za typické znaky Zivotného $tylu novinarov aj S. Brecka?®.
V danej stivislosti to nepriamo potvrdzuje charakter prostredia, v ktorom novinari ziskavaji
podnety pre svoje nazory a upeviuju sa v nich.

R. Igaz podciarkol vzhl'adom na formacné prostredie novinarov a na ich vztah
k nabozenskym otazkam aj pritomnost’ osobnych zraneni. Patria medzi ne negativne zazitky
spojené s cirkevnymi prikazmi a zakazmi, pripadne s vystupovanim niektorych jej
predstavitel'ov, ako aj osobné rozpory s naboZenskou naukou a vedomie vlastné¢ho odklonu od
hodnét uchovéavanych cirkvou. To vSetko je pritomné v celej populacii, avSak existuje ista
pravdepodobnost’, Ze prave novinarske povolanie prit'ahuje I'udi s citlivejSim vnimanim
danych skuto¢nosti (podrobnejsie v Casti o charaktere novinarov). Pritomnost’ osobnych
zraneni je d’al$im faktorom prehlbujticim averziu novinarov k nabozenskym témam.

V tvahe o osobnostnom profile novindra teda nemozno obist” ani prostredie
a vychovu. Ukazuje sa, ze v§eobecné spolocenské trendy aj trendy spité so samovyberom
buducich novinarov pod¢iarkuju vyznam tychto faktorov prave v zurnalistickom povolani
a naznacuju jednostranné I'avicovo-liberalne tendencie s mechanizmom urcitého
samoupeviiovania sa vnutri novinarskeho spolocenstva.
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Charakter a hodnotovy rebri¢ek novinarov

Na druhom mieste za nizkou odbornou zdatnost’ou je medzi negativnymi fenoménmi
pritomnymi v novindrskej praxi podl'a prieskumu Slovak Press Watch a partnerov z roku
2008 nizka eticka uroven. Je pritomnost’ potvrdilo na zaklade osobnej sktisenosti s iou vo
svojom prostredi 65,8 percenta respondentov. Na otazku, ¢i sa s tymto fenoménom stretli,
odpovedalo 17,4 percenta ,,ano, casto* a 48,4 percenta ,,ano, niekol’kokrat®. Nizku eticku
uroveil mozeme prelozit’ aj ako nizku moralnu ¢i mravnu troven. Dvojtretinovy stihlas
samotnych novinarov s jej pritomnost'ou v ich svete otvara pole otazkam o povahovych ¢rtach
novinara a o jeho hodnotovom rebricku.

Doterajsie slovenské prieskumy zacielené na novinarsku profesiu sa novinarov pytali
aj na vlastnosti a aspekty dblezité pre ich pracu. Veducu trojku vlastnosti v novych i starSich
vyskumoch zhodne tvorili pruznost’ myslenia, originalita napadov a schopnost’ nadvézovat’
kontakty?’. Za nimi nasledovala dobra psychicka kondicia a v poslednom vyskume S. Bre¢ku
z roku 2005 poskocila o 10 percent oproti vyskumu z roku 1997 prispdsobivost’ zmenam. To
naznacuje, Ze novinari si na sebe najviac cenia psychicki vykonnost’ a schopnost’ zuzitkovat’
ju aj v socialnom kontakte.

Medzi délezitymi aspektmi novinarskej prace vyrazne viedla sloboda rozhodovania
spolu s osobnou nezavislostou?®. Podobne v otézke zacielenej na motivaciu novinarov pre
svoje povolanie hrali jednozna&ny prim samotné napli prace a moznost’ sebarealizacie®.
Moézeme teda dedukovat’, ze medzi najvyznamnejSie hodnoty novinarov patri ich vlastna
sloboda a nezavislost’. To potvrdzuje aj F. Mucka, podla ktorého ,,média vytahuju urcity typ
ludi: tych, ¢o neznasaju privilegovanych, bridia sa im nedemokratické praktiky, diskriminacia
a neraciondlne spdsoby*°. Z pohladu takychto 'udi naboZenstvo, resp. cirkev, obmedzuje
osobnu slobodu, priCom sa, navyse, sprava neracionalne (o je uz racionalne na viere),
nedemokraticky (hierarchicka Struktura cirkvi), diskriminujuco (pravidla a predpisy tykajice
sa Zien, zenatych a pod.) — a navyse je sama v spolo¢nosti nezasluzene privilegovana (kto
volil biskupov a kardinalov, aby sa im pri vyznamnych prilezitostiach ntikali prvé stolicky
a pocty?). Doraz na napli prace a sebarealizaciu namiesto idealov o sluzbe spoluob¢anom ¢i
o hl'adani pravdy zase potvrdzuje nasu tézu o zameranosti novinarov na seba a svoj prospech.

Nabozenské ani politické presvedcenie novinarov S. Brecka ani predchadzajiici
vyskumnici neskiimali (hoci podl’a nas by to boli uzitocné otazky, k akym v anonymnych
prieskumoch netreba pristupovat’ s prepiatou korektnost'ou). V kapitole o rodinnom stave
novinarov vSak konstatoval ,,dlhodobo podstatne vyssiu rozvodovost™ medzi novinarmi
v porovnani s celoslovenskym priemerom?!, dokladovant aj predchadzajucimi vyskumami.
,»,Od roku 1967 dodnes pokleslo percento Zenatych novindrov a vydatych novinarok z takmer
84 % na 52 %. Rozvedenych bolo v roku 1967 necelych 5 %, ale v roku 2005 uz takmer 13
%. Zaroven podiel slobodnych novindrov narastol z necelych 10 % na viac ako trojnasobok.
V sticasnosti takmer tretinu v§etkych novinarov tvoria slobodni muzi a slobodné zeny.”3?
Vekova struktira novinarov navyse vypoveda, Ze najviac rozvedenych je v kategorii od 40 do
50 rokov. V kategorii do 30 rokov je vdcsina slobodnych, v kategorii do 40 rokov sa Cisla v
tabul’ke medzi slobodnymi a Zenatymi/vydatymi vymenia, v kategorii do 50 rokov vSak
rapidne narastie pocet rozvedenych (zo 4,1 % na 23,6 %) a zakonite sa znizi pocet
zenatych/vydatych (zo 65,8 % na 50,0 %). S. Brecka nerozliSoval medzi rozvedenymi podla
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pohlavia, ¢o je Skoda, lebo v tejto kategdrii by mu pravdepodobne vysli podobne zaujimavé
vysledky ako Danici Bregkovej a Cudovitovi Sramekovi v prieskume z roku 199133, Podl’a ich
vysledkov posobilo v danom ¢ase v (tlacenych) médiach iba 47,4 % vydatych Zien oproti 79,4
% zenatych muzov, 30,3 % slobodnych zien oproti 10,9 % slobodnych muzov a 17,8 %
rozvedenych zien oproti 8,9 % rozvedenych muzov. Ako konstatoval aj S. Brecka, rodinny
stav novinarov je pricinou, ale aj désledkom novinarskeho povolania. Znamena to, Ze
novinarska praca kladie na ¢loveka naroky zvladnuteI'né skor pre slobodnych a rozvedenych a
zaroven zvysuje riziko rozvodu pre tych Zenatych a vydaté, ktori sa jej naplno oddaji, pricom
dvojnésobok rozvedenych zien oproti rozvedenym muzom dokazuje, ze osobitne t'azko
dopada toto riziko na plecia manzeliek a matiek.

Tento poznatok moZze prispiet’ aj do nasho charakterového a hodnotového profilu
novinarov. Zda sa, ze ¢lenovia novinarskej obce va¢Smi nez priemerni zastupcovia
spoloénosti podrad’uju vzt'ahovia hibku a intenzitu osobného Zivota vlastnej sebarealizacii a
nezavislosti.

S tym stvisi povahova dravost a urcity exhibicionizmus, na potrebe ktorych sa v
ramci nasho vyskumu zhodli J. Spuchl’dk aj R. Igaz. Podl’a nich ide o vlastnosti nielen typické
pre novinarov, ale aj nevyhnutné na zvladanie novinarskej prace. Tieto povahové Crty sa
dokonca javia dolezitejSie ako inteligencia, analytické myslenie a talent chapat’ a
interpretovat’ spolocenské javy v sivislostiach a zaujimat’ k nim vlastny postoj. ,,Média
nechct supertalenty,”* konstatuje F. Mucka. Slaby dopyt zvonku, o ktorom sme hovorili v
Casti 0 novinarskej profesionalite, oslabuje dopyt znutra. Preto su podl'a F. Mucku novinari
mladi a nevzdelani. Samozrejme, nie vSetci; ti, ktorym F. Mucka pristudil oznacenie
,»hovinari”, sa vyrazne odliSuju od ostatnych medialnych pracovnikov prave vlastnym
nazorom a volou pretlacat’ ho cez svoje novinarske vystupy. F. Mucka preto rozliSuje v
médiach dva tabory: obchodnikov a novinarov. Prvym ide o zisk, druhi — ak st osobnosti a
ziskaju si v redakciach autoritu — ob¢as dostanti do novin (resp. inych médii) aj prispevky
neprinasajuce firme materialny profit.

,,Média odrazaju hodnotovy svet svojich majitel'ov a tvorcov.” Tak znie pomerne
Siroko prijimana téza, ktor na semindri Média, etika a uloha krestana obhajoval Jozef
Kovagik®®. Aj keby sme s tymto tvrdenim chceli polemizovat na zaklade rovnako bezného
argumentu, ze média len kopiruju aktualny stav spolocnosti, ktorej nastavuju zrkadlo, dospeli
by sme napokon k potvrdeniu vyznamu novinarovho hodnotového sita — ¢i uz cezein preciedza
spolocenské alebo vlastné nahl'ady. Nas vyskum vedie ku konStatovaniu, Ze charakter
novinarskej prace a charakter jej vykonavatela sa navzajom podmieniuju: takze v médiach
pracuju — pri znacnej davke hyperbolizujlcej typizacie — egocentrici hl'adiaci predovsetkym
na vlastni nezavislost’, sebarealizaciu a vysoko si ceniaci svoju psychicktl vykonnost’
zameranu aj na vyuzitie druhych v socialnom kontakte. Tieto vlastnosti vSak nesvedcia o
celkovej osobnostnej zrelosti a kvalite (,,supertalent”), naopak, prejavuji sa skor ako dravost’
a exhibicionizmus. Takéto osobnostné nastavenie uzko stvisi s hodnotovym rebrickom, v
ktorom patria intenzite osobného prezivania a hibke vztahov niZsie priecky, nez je
celospolo¢ensky priemer. Dokazuje to aj nadmerna rozvodovost’ novinarov v porovnani s
beznou obyvatel'skou vzorkou. Zarovein mozno konstatovat’ vysoky stupen neetického
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spravania sa novinarov, potvrdeny nimi samymi. Aj toto oslabenie vnutornych moralnych
zasad mozno povazovat' za prejav celkového hodnotového rebricka a charakterového
nastavenia novinarov.

Zivotny §tyl novinarov

»Novinarska praca si vyzaduje vel'mi vel'a Casu na ukor osobného Zivota a rodiny. Krest'an
nie je ochotny obetovat’ tieto hodnoty, odmieta zriect’ sa socialneho zazemia v spoloCenstve
priatel'ov a rodiny. Preto je medzi novinarmi malo krest'anov, menej ako v beznej
spolocenskej vzorke.” Toto tvrdenie vyslovila v rdmci nasho vyskumu byvala hovorkyna
Ministerstva vnitra SR, pracovnicka PR agenttry s bohatymi kontaktmi s novinarmi Monika
Kuhajdova. Pre krest’ana je podl'a nej ovela jednoduchsie mat’ pracovnu dobu od 9:00 do
17:00 a mimo nej sa na svoje zamestnanie nesustredit’.

Zaujimavy podnet k tejto téme pridal v rozhovore pre Radio Lumen ekonom Juraj
Vojtas. ,,Pracoval som v poradenskej firme, bola to vel'mi zaujimava praca, napinala ma, videl
som v nej budicnost’. Ale uvedomil som si, ze ked’ clovek odtial’ odchadza o desiatej vecer
taxikom a rano tam zasa ide o siedmej taxikom, aby toho o najviac stihol, a veceru si objedna
len ako donasku, nejakt pizzu a podobne, neostdva mu ¢as na ni¢ iné. Ja som sa chcel
rozvijat’ vSestrannejSie. Podarilo sa mi vzdat’ sa najrychlejSej kariéry a urobit” hrubu ¢iaru.
Vel'mi mi v tom pomohli blizki knazi a kolegovia priatelia, ktori uz boli starsi, mali nadhl'ad a
vedeli mi povedat’, Ze v praci sa da postupovat’ aj pomalSie. Pre mia osobne to bolo vel'ké
rozhodnutie. Clovek vidi, Ze ma schopnosti zvladat’ ur¢ité ilohy, ale sdm sa rozhodne vziat’
pracu, ktora je, povedzme, jednoduchsia, menej naroc¢na. Vie, ze by mohol ist’ po rebricku
svojej firmy vyssie, ale nezvoli maximum — prave preto, aby mal viac ¢asu na osobny zivot.
St vsak aj veriaci l'udia, ktori mi na to povedia, Ze nevyuzivam svoje talenty, zakopavam ich.
Ale ja to vidim tak, Ze ked’ sa ¢lovek s dobrym timyslom a v zaujme dobrej veci takto
rozhodne, najde sa iny sposob, ako vyuZzije svoju energiu. Napriklad, ak by som bol tiplne
vystaveny z prace, nemal by som uz silu nieco tvorit’, povzbudit’ druhych svojimi basiiami a
poviedkami — a dnes by sme tu spolu nesedeli...”*® povedal J. Vojtas, 30-roény autor poézie aj
prozy, v Literarnej kaviarni Radia Lumen. Pouzil pritom prirovnanie zo svojej profesnej
oblasti marketingu: pracovna sebarealizacia na ukor inych dimenzii zivota je podl'a neho
vyvolanou potrebou. Liekom na fiu je mat’ spolo¢enstvo l'udi, ktori sa rozpravaja o zivote a
pomahaju si navzajom rozliSovat’ a hl'adat’ pravdu. ,,Samého Cloveka to niekedy ,zmagori*.
Vsetci okolo makaji, budem makat’ aj ja. Ale ked’ sa z Casu na Cas stretne s kamaratmi, ktori
maji iné hodnoty, skor sa povzbudia v duchovnom pristupe k veciam.”*’ J. Vojtas sa preto
rozhodol odstahovat aj s manzelkou z Bratislavy do Ziliny (odkial’ ani jeden z nich
nepochadzal) a prijat’ namiesto pozicie analytika vo velkej telekomunikacnej firme pracu
ekonéma v rehol'nom dome salezianov na polovi¢ny uvizok, ktory si dopiial ako ugitel
anglictiny na strednom odbornom ucilisti.

Nadmerné pracovné zatazenie konstatuju v pripade novinarov vsetky doterajsie studie.
,»Je vSeobecne zname, a potvrdili to uz aj predchadzajuce vyskumy, ze novinarske povolanie
prinasa so sebou nadmerné pracovné zat'azenie, ktoré vyplyva zo samotného charakteru prace,
nepravidelného pracovného Casu, prace po pracovnom case, prace mimo bydliska pocas
sluzobnych ciest, vyjazdov a pod.”*® Vyskum S. Bre¢ku v ¢asti o demografickej $truktire
novinarov podl'a veku ukézal, ze viac novinarov je v kategorii do 30 rokov ako v kategériach
do 40 alebo do 50 rokov.* Zaroveii v kategérii od 40 do 50 rokov prudko klesol pocet

36 Odvysielané v relacii Literarna kaviareti na Radiu Lumen, 10. maja 2009. Dostupné na:
http://www.lumen.sk/live-detail.php?id=21.
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novinarov, ktori sa citia zdravi (takmer na polovicu), a prudko vzrastol pocet tych, ktori sa
necitia zdravi a lie¢ia sa nepravidelne (o 10 percent) alebo pravidelne (o 11 percent), pripadne
im zdravotné problémy vazne prekazaju v praci (o Styri percentd). V tejto kategorii sa tiez
prvykrat objavila poziadavka dlhodobejsieho liegenia (6,8 percenta).*’ V kategoériach nad 50
rokov uz vysledky neboli také alarmujuce, Co naznacuje, ze novinari vo vekovej kategorii 40
— 50 rokov opustaju svoje povolanie.

Medzi dévodmi na zmenu zamestnania figuruje u novinarov aj zhorSenie zdravotného
stavu (5,7 percenta), podstatne vac¢si vyznam vsak respondenti S. Brecku prisudzovali z tohto
hladiska nadmernej psychickej zat'azi, vplyvu prace na osobny zivot a nevyhovujicemu
pracovnému c¢asu. Tieto tri odpovede si v pontikanej skale zvolilo spolu az 33,5 percenta
respondentov*!. Novinari si teda aspekty svojej prace uvedomuju, ale ked’ aj prijmeme
skutocnost’, ze ich povazuju za jej nevyhnutnu sicast’, vyreénym ostava fakt, ze az tretina
novinarov ich povazuje za najpadnejsie dovody na pripadni zmenu zamestnania.

Pracovny ¢as a psychicka zat'az nevyhnutne vplyvaji na osobny zivot, ¢o sa
odzrkadl'uje aj v uz spominanej rozvodovosti novinarov. V tejto suvislosti stoji za zmienku
fakt, ze viac slobodnych a az o polovicu viac rozvedenych novinarov je medzi tzv. volnymi
novinarmi, ¢ize novinarmi s vol'nym zmluvnym vzt'ahom; v dnesnych podmienkach ide
najmi o Zivnostnikov*?. Tieto Gidaje len potvrdzuju, Ze charakter novinarskej prace sa
nezlucuje s usporiadanym zivotom zamestnanca s vymedzenym pracovnym ¢asom, ale
vyzaduje si zamestnancovu disponibilitu a pruznost’. Takéto pracovné nasadenie — spolu s
povahovymi ¢rtami, o ktorych sme sa uz zmienili — vedie novinarov k relaxu formou
uvolnenych vecernych a nocnych posedeni v baroch a pod. V ramci nasho vyskumu potvrdil
tuto tézu aj spravodajca Televizie Markiza Rado Igaz. Vo svojom veku 33 rokov sa citi medzi
kolegami ,,star$i” a, ako sa vyjadril, nezicastiuje sa na ich spolo¢nom traveni vol'ného Casu,
pretoze v noci potrebuje spat’.

Do sociologického profilu novinarov s dérazom na ich osobné ideové zaloZenie teda
vstupuje aj zivotny Styl, ktory sa javi ako uzavrety kruh pricin a désledkov: novinarmi sa
stavaju predovsetkym l'udia s prirodzenou tendenciou k zivotnému §tylu, aky si ich povolanie
zaroven vyZaduje, ba vynucuje. Znamena to zivot pod silnym tlakom na ustavi¢nt
pohotovost,, pripravenost’, psychicku sviezost’, improvizaciu a ochotu dat’ svojej praci
prioritu. To nevyhnutne vplyva na zdravotny stav a rodinné vztahy novinarov, a nasledne aj
na ich vekovu Struktiru (star$i sa tohto povolania Casto zriekaju). Takyto zivotny $tyl je
neprijatelny pre l'udi s inymi ako sebarealizacnymi a pracovnymi prioritami, ktori prisudzuju
vagsi vyznam osobnému Zivotu a hibke vztahov s najbliz§imi rodinnymi prislusnikmi a
spolocenstvom priatel'ov. To mdze byt jednou z pricin nepomerne nizkeho vyskytu
praktizujucich veriacich krestanov medzi novinarmi, ktory tiez ovplyviluje spracuvanie
nabozensky motivovanych tém v médiach.

Viera novinarov

Podla F. Mucku existuje korelacia medzi kritickym zmys§lanim a pristupom k viere*’.
Konkrétne nepriama umernost’: ¢im kritickej$ie zmyslanie, tym skeptickejsi pristup k viere. V
pripade novinarov to teda vzh'adom na ich nadpriemerna rozumovost’ a kritickost’ znamena
vyrazne skepticky pristup k otazkam nabozenskej viery. T4 je totiz vo svojej podstate
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iracionalna a ,,prijat’ iracionalnu pointu viery je jednoduchsie s nizSou mierou kritickosti*4*,

Samozrejme, to neobera o moznost’ verit’ racionalneho kritického ¢loveka, avsak jeho cesta
k viere si podl'a F. Mucku vyzaduje velkl vinutorni namahu a ,,tych, ktori idu do hibky, je
velk4 mensina“®.

Isto st vSak aj medzi novinarmi. R. Igaz tvrdi, Ze novinari — podl'a jeho skusenosti
v Televizii Markiza, ktort povazuje z hl'adiska svetonahl'adu za tolerantné prostredie otvorené
hlbsie zaloZzenym 'ud'om — tvrdo pracuju a hl'adaju pravdu. Ale chyba im poznanie JeZiSa
Krista. Inymi slovami, chyba im dar viery, urcité zjavenie, vliate poznanie. ,,Bez neho ani
najinteligentne;jsi l'udia nerozumeji uréitym veciam,“*¢ konstatuje R. Igaz.

On sam zazil vnutorné obratenie v juni 2007, ked’ uz v médiach pracoval desiaty rok.
sa mu zhnusili, dal vypoved’ a chcel ist’ robit” autobusového soféra do Belgicka. Pripravoval
sa na to a robil si prislusné kurzy, ale popri tom si — podl'a vlastnych slov ndhodou — podal
prihlasku do konkurzu do Markizy, priCom do svojho zivotopisu napisal, Ze je nabozensky
zaloZeny a zalezi mu na tom. Konkurzom presiel a toto povolanie dnes povazuje za miesto,
kde ho chce mat’ Boh. I ked’ svoje novindrske posobenie zaroven nazval ,,obrovskym
duchovnym zapasom“*’. Novinarske posobenie v prestiznom médiu ide totiz podl'a neho
dokopy s pravym krest'anskym zivotom iba za cenu ,,vel’kych trecich ploch, ktoré su skuskou
zrelosti a zaroven ¢loveka formuji®®. Citi potrebu posily ,,v kazdodennej poctivej praci
a laske**. Hlad4 ju v dennej modlitbe, sviitej omsi a sviitom prijimani.

Ako svoje osobitné zivotné poslanie, v ktorom sa citi podporovany zhora, vnima
novinarske pdsobenie aj riaditel’ katolickej TV Lux Marek Polacek. Pévodne Studoval
socidlnu pracu a chcel sa venovat’ Romom, ale kontakt so salezianskym misionarom patrom
Augustinom Vreckom ho priviedol k zurnalistike. Pater Vrecko dlhé roky pdsobil na Haiti,

v sudasnosti zije v Bruseli a ,,hovoril, Ze Slovdkom treba ,menit hlavy*,“*° hovori M. Polagek.
Menit hlavy vSak neznamend, ze by média mali moc menit’ I'udi a ich zivoty. M6zZu vSak
davat’ podnety, impulzy. Preto chape M. Polacek samého seba ako nastroj, cez ktory moze
konat’ Boh. ,,Ked’ ddvam priestor Duchu Svitému — to meni I'udi,*>! povedal. Prvoradou
ulohou krest'anského novinara je preto podl’a neho dobry Zivot. V tejto sebacharakteristike sa
zhoduje s R. Igazom, ktory za svoje motto oznacil vyrok z Evanjelia podl'a Marka ,,Dobre
robi vietko“>2. Ten bol povodne adresovany Jezisovi Kristovi, ktorého I'udia chvalili za to, Ze
uzdravuje, pomaha a mudro hovori. Aj novinar si ma podl'a R. Igaza zasluhovat’ taka
charakteristiku.

Pdsobenie veriacich I'udi v médiach je jedinym spdsobom evanjelizacie cez média —
¢iZe vytvarania pozitivneho imidzu nabozZenstva a vysielania podnetov na pripadny hlbsi
zaujem medialnych prijemcov o vieru. Na seminari Média, etika a uloha krest'ana to
konstatoval pol'sky medialny teoretik Michat Drozdz. Pouzil pritom pojem ,,evanjelizacia
kultary*, ktory vysvetlil ako ,,permanentné svedectvo veriacich 'udi v médiach“>. Preto je
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podl'a neho zo strany cirkvi potrebna dvojaka praca v médiach: budovat’ vlastné medialne
institucie a starat’ sa 0 novinarov v uz existujicich institciach. ,Ziada sa ich udska,
duchovna a intelektudlna formacia,” konstatoval s tym, Ze iba tak bude mozné ,,otvorit’
potencialne dobro existujiice v médiach pre evanjelizaciu*>*. Formaciu novinarov oznaduje za
naliehavu tllohu cirkvi v stcasnosti aj papez Benedikt XVI. V tomto bode sa znova dostdvame
k téme otvorenej uz v Casti o prostredi a vychove novindrov. Javi sa ako kl'icovy nielen pri
charakteristike novinarskej osobnosti, ale aj pri nacrte moznych pohybov a rieseni.

Ako sme uz spomenuli, S. Brecka sa vo svojom vyskume novinarskej profesie na
Slovensku roku 2005 viere osobitne nevenoval, ur¢ité poznatky vSak moézeme dedukovat’
z charakteristik novinarov v oblasti nimi prezentovanych dblezitych aspektov novinarske;j
prace, motivacii na vykonavanie tejto prace a vlastnosti nevyhnutnych na jej zvladanie.
Vsetkym trom kategdériam sme sa uz venovali, teraz teda len pripomeinime a zhrime, Ze
v pripade dblezitych aspektov novinarskej prace vyrazne viedla dvojica osobnej nezavislosti
a slobody rozhodovania®; v pripade motivécii kral'ovala dvojica sebarealizacie a naplne prace
ako takej’® a v pripade nevyhnutnych novinarskych vlastnosti tvorili prvii trojku pruznost’
myslenia, originalita nipadov a schopnost’ nadvizovat kontakty®’, &iZe socialne vyuZitena
psychicka vykonnost’. To vSetko vedie ku konstatovaniu, ze novinari s z hl'adiska
nabozenského zalozenia zamerani prilis na seba, svoje schopnosti a vykon, ¢o je v rozpore
s poziadavkou krestanskej viery stracat’ vlastny Zivot, aby sme ho nasli®®. Je to paradox
posobiaci iracionalne. Aj v beznom Zzivote vsak byvaji ocenovani 'udia, ktori obetuji vlastné
dobro pre dobro druhych. V pripade neschopnosti takého konania sa zvysuje riziko
dosahovania vlastného prospechu aj za cenu neetického spravania, o com zasa svedc¢ia uz
spominané vysledky vyskumu Slovak Press Watch a partnerov>’, kde az dve tretiny novinarov
respondentov deklarovali pritomnost’ nizkej etickej irovne v novinarskej praci.

Za najzéavaznejsie konstatovanie v suvislosti s vierou a novinarmi mozno oznacit’ tézu
R. Igaza o nevyhnutnosti akéhosi ,,vliateho poznania* darovaného s vierou na to, aby bol
¢lovek schopny chapat’ urcité skutocnosti. Nas vyskum ukazuje, ze ak aj mnohym novinarom
nechyba tvrda praca a hl'adanie pravdy, chyba im poznanie JeZiSa Krista. MozZe to suvisiet’ aj
s tazSou cestou tych typov I'udi, akych pritahuju média, k viere, a to na zéklade ich
racionalnosti a nadpriemernej kritickosti. S takym $tylom uvaZovania a formovania postojov
je vel'mi naro¢né prijat’ iracionalnu ideu viery a vyzaduje si to vel'ka vntitorni ndmahu
a ochotu ist’ do hibky, ktoré vynalozi malokto. Aj preto sa vieobecny portrét novinara érta
skor egocentricky, o mdze pri premrStenom zaujme vylucne o vlastny prospech viest’ az
k neetickému spravaniu. Ti novinari, ktori si vztah k Bohu a jeho posolstvu nasli, preto
vnimaju svoje pdsobenie v redakciach ako duchovny zapas s vel'kymi trecimi plochami,
prijimaju ho vSak ako svoje poslanie od Boha a od Boha oc¢akavaju aj posilu. Teoretici
z oblasti teologie médii® preto zdoraziiuju potrebu starostlivosti o novinarov, ich l'udske;j,
etickej aj profesionalnej formacie. Podla sucasnych trendov pristupu cirkvi k médiam je
nalichavou ulohou prave tzv. evanjelizacia médii cez ich jednotlivych pracovnikov.
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Materidlne zaloZenie novinarov
Niektori medialni teoretici (Juraj Spuchl'ak) a praktici (Jozef Kovacik) oznacuju za zakladny
rozdiel medzi sekularnymi a cirkevnymi médiami ich ziskovost’, resp. neziskovost. Hovorca
Konferencie biskupov Slovenska J. Kovacik dokonca deli média na verejnopravne, komeréné
a vlastné®!, pri¢om pod vlastnymi rozumie neziskové. Za neziskové média povazuje aj média
patriace cirkvi. Podobne riaditel’ Radia Lumen J. Spuchl’ak na jednom z naSich vyskumnych
kolokvii nadniesol tézu, Ze naboZenské posolstvo je vo svojej podstate nekomercné, a teda
nezaujimavé pre média, ktoré svojim posolstvom sleduju zisk. Hodnotové média preto musia
byt podla J. Spuchl’aka neziskové, pripadne mozu svoj zisk investovat’ nanajvys do samych
seba. To im zaruc€uje slobodu vo vybere posolstva. Naopak, sekularne média existujuce kvoli
zisku su ziskom sputavané. Mozno povedat, Ze ,,strazny pes demokracie je priputany na
retazi zisku“®?. Pod ziskom sa pritom nemusi chapat iba finanény zisk, ale aj moc ako forma
profitu. Preto je podla J. Spuchldka klamstvom tvrdit, Ze poslanim Zzurnalistiky je informacia.
Tu vsak znova pripominame potrebu pojmového rozliSenia rozoberant v uvode: ak chceme
hovorit’ o zisku ako primérnom cieli, prisudzujme ho iba médiam ako firmam, nie vSak
zurnalistike ako fenoménu a zurnalistom ako osobam. Prijimanim takéhoto interpretacné¢ho
ramca odsuvame totiz akukol'vek snahu o hlbsSie skimanie zurnalistiky do opozicie.

Z orientacie na zisk a orientacie na sluzbu prijemcovi vyplyva uz naznacené rozlisenie
medzi médiami orientovanymi do seba a médiami orientovanymi zo seba. Tie, ktorym ide
o vlastny profit bez ohl'adu na posolstvo, ktoré vysielaju, st orientované do seba; tie, ktorym
ide v prvom rade o posolstvo a pripadny zisk mé iba skvalitiiovat’ jeho §irenie, st orientované
7o seba. Této orientacia sa prenasa aj na novinarov ako pracovnikov tychto médii. V ramci
nasSich vyskumnych diskusii s expertmi na média sa objavovali aj tvrdenia, ze mnohi novinari
st napriek dobrym osobnym timyslom prevalcovani mocou a peniazmi. Méze za to o. i. ich
nizky vek a bezné finan¢né zavislosti od hypoték a pod. V ivode nacrtnuta potreba
nezavislosti novinarov v duchu I'ahostajnosti voci svojej materialnej budicnosti a ochoty
obliekat’ si taviu kozu a jest’ kobylky a lesny med ako Jan Krstitel’ na pusti je realizovatelna
iba za cenu vel'kej osobnej uvedomelosti a obety.

Na pdsobenie v takom $tyle nie je povolany kazdy. Zaroven je potrebné zvazovat
ucinok a ucinnost’ takého posobenia. Ak sme uz v uvode pouzili v tejto suvislosti priklad
z obdobia komunistickej totality u nas, pomdzme si nim aj teraz. Pri hodnoteni poésobenia
niektorych knazov, ktori sa neutiekali do disentu a do tajnej pastoracie, sa vel'mi opatrne
pristupuje k pouzivaniu kolaboracnych nalepiek a zdoraziiuje sa potreba zabezpecovania
bezného chodu cirkvi a jej sluzby veriacim: vysluhovanie sviatosti a kazdodenna pastoracia.
Keby sa vsetci kiazi stiahli do tajnych malych spolocenstiev, pripadne za hranice republiky,
malo by to na udrzanie viery v narode ovel'a devastujticejSie uc€inky, ako ked’ mnohi ostavali
na svojich miestach a znasali podl'a svojho svedomia boj s vrchnost'ou. Preto bolo pdsobenie
takychto kinazov Casto hrdinskejsie a ucinnejsie nez posobenie tzv. tajnych knazov. Podobne
mdzeme o novinaroch, ktori pracuji v sekularnom prostredi a zvadzaju — slovami R. Igaza —
»duchovny zapas®, povedat’, ze bez ich posobenia by bola priepast’ medzi sakralnym
a sekularnym este hlbsia.

Podl'a R. Igaza musi teda novinar pdsobiaci v komerénom médiu respektovat’ jeho
komer¢ny charakter — iba tak bude moct’ prinasat’ aj uzitocné prispevky s nielen komerénym
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zamerom. M. Poléacek je zasa typickym prikladom novinéra bez tejto dilemy, pretoze pdosobi
v neziskovom cirkevnom médiu. Podl'a neho je dokonca potrebné vychovavat’ v tomto duchu
aj prijemcov, ktori by nemali od média iba ocakavat’ (zabavu, informécie atd’.) a brat’
zadarmo, ale mali by si zvyknt,, Ze ,,svoje” médium treba podporit’. Preto si TV Lux zalozila
a propaguje Klub priatel'ov, ktorého ¢lenovia by ju mali pravidelne finan¢ne (aj ked’ nielen)
podporovat’. Podobny klub priatelov funguje pri Radiu Lumen. Obe katolicke média
odpozorovali tento systém zo zahrani¢ia (napr. v Cesku funguje na tomto principe Radio
Proglas aj Televizia Noe), kde je uz zabehnuty a uc¢inny. Prijmy od podporovatel'ov
kompenzuju prijmy z reklamy, ktorej maju cirkevné média pre komplex pri¢in menej,

a z inych zdrojov.

Rovnako ako musia zamestnanci ziskovych médii prijat’ a reSpektovat’ zameranie
svojej zamestnavatel'skej institicie, ziada sa aj v neziskovych médiach vnatorné stotoZnenie
sa s ich duchom a vykon aj na zéklade inych ako finan¢nych stimulov. V ramci jedne;j
z naSich vyskumnych diskusii M. Polacek sformuloval tri zakladné pridané hodnoty, ktoré
zamestnancom jeho televizie kompenzuju niz§ie mzdy v porovnani so sekularnymi kolegami.
Je to napinanie krestanského poslania, dobré pracovné vzt'ahy a niektoré bonusy. Napliitanie
krestanského poslania znamena, Ze ak je kazdy krestan povolany ohlasovat’ svoju vieru,
krestan posobiaci v masovom médiu to mé ulah¢ené a v jeho praci sa spaja zamestnanie
s naplhanim jednej z vnutornych potrieb. Dobré pracovné vzt'ahy sa buduju aj cielenymi
spolo¢enskymi aktivitami; v Radiu Lumen funguju napr. pravidelné kavové posedenia
redaktorov so $éfredaktorom. Medzi bonusy patri napr. moznost’ zucastnit’ sa v ramci
pracovnej doby vzdy cez obed na svétej omsi slizenej priamo v televizii ¢i v rozhlase.

Zamestnanci cirkevnych médii sa s poziadavkou svojich zamestnavatel'ov na vykon
motivovany nielen finanénou odmenou, ale aj vlastnou vél'ou napiiat’ poslanie svojej
institucie stotoznuju a nestotoziuju individualne. Tento problém sa netyka len cirkevnych
masovych médii, ale cirkevnych firiem a institicii vobec. Zda sa, ze vzdy pdjde o hl'adanie
rovnovahy medzi spravodlivym odmenovanim zamestnancov a ich a¢innym motivovanim na
dobrovol'né stotoznenie sa s cielom svojej firmy.

Riaditelia cirkevnych médii deklaruju na odbornych stretnutiach ako uspech, ak mzdy
ich zamestnancov dosahuju alebo mierne prekrac¢uju priemerné mzdy v narodnom
hospodarstve. V roku 2005, z ktoré¢ho pochadza posledny profesionalny vyskum novinarskej
profesie na Slovensku, dosahovala priemerna mzda v naSom narodnom hospodarstve vysku
17 274 Sk, ¢o znamena Cisty prijem priblizne 13 500 Sk. Priemerny Cisty mesacny prijem
novinarov bol v danom roku 17 294 Sk, ¢ize o 28 percent viac. Pritom treba dodat’, Ze az 36
percent novinarov zarabalo viac ako 20-tisic kortn, z toho 8,7 percenta viac ako 30-tisic
korin®. V otazke S. Bre¢ku na spokojnost’ respondentov so svojou kariérou odpovede
vykazuju priamu stvislost’ s vySkou platu: v kategorii nad 20-tisic korun deklarovalo
spokojnost’ takmer 94 percent novinarov, z toho vysoku spokojnost’ 16 percent, ¢o
predstavovalo narast o viac ako devét percent oproti predchadzajticej kategorii. V kategorii
nad 30-tisic korin nebol Ziaden nespokojny novinar, kym vel'mi spokojnych bolo 39,1
percenta, ¢o predstavuje viac nez dvojndsobny narast oproti predchadzajicej kategorii
a trojnasobok priemeru.%*

V casti o pracovnej motivacii novinarov S. Brecka zistil, ze hoci v celkovom priemere
kategodria primeraného finan¢ného ohodnotenia v ¢iselnych vyjadreniach vel'mi nevystupovala
do popredia, zmenilo sa to u televiznych novinarov, ktori si ovel’a viac ako kolegovia z tlace
arozhlasu cenia prestiz svojho pracoviska a svoj zarobok. Prave televizni novinari totiz
zarabaju najviac: podla zisteni prieskumu S. Brecku takmer pétina z nich zarabala v roku
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2005 viac ako 30 000 ¢istych mesacne (priemer vyse 20 a pol tisic Sk)®. V ramci doleZitych
aspektov novinarskej prace S. Brecka zistil, ze hned’ za slobodou rozhodovania a osobnou
nezavislostou (obe priblizne 65 %) nasledovala prave mzda (47,5 %)%. Podobne v ¢asti

o dévodoch pripadnej zmeny zamestnania vyrazne dominovalo nedostato¢né finan¢né
ohodnotenie (takmer 30 %), kym najblizsie d’alSie kategorie dosahovali okolo 13 %, Cize
menej ako polovicu.®’

Vsetky tieto ¢isla svedCia o pomerne materialnom zalozeni novinarov. Tuto
novinarsku charakteristiku sledoval aj prieskum uplatnosti slovenskych novinarov®®, podla
ktorého sa v ramci jedného roka s ponukou daru v rozli¢nej podobe stretli tri Stvrtiny
novinarov. Z toho priblizne 42 percent z nich dar odmieta alebo skor omieta za kazdych
okolnosti, zvySok jeho prijatie podmietiuje (v tomto poradi) okolnostami obdarovania,
hodnotou daru, imyslom darcu, frekvenciou darovania a nie¢im inym. PribliZzne 15 percent
novinarov s prijimanim darov bez ohl'adu na okolnosti suthlasi alebo sa nevedelo vyjadrit’.

Pri skiimani materidlneho zaloZenia novinarov mozno teda vychadzat z ich priemernej
mzdy, ktord vyrazne prekracuje priemer v narodnom hospodarstve: priemerne je vyssia o viac
ako Stvrtinu, pricom az 36 percent novindrov zaraba (zarabalo v roku 2005) v porovnani
s narodnym priemerom aspoii o polovicu viac. Takmer polovica novinarov zarad'uje mzdu
medzi najddlezitejSie aspekty svojej prace a tretina povazuje prave tizbu po finanénom
polepseni za dovod na zmenu zamestnania. Tymto materialnym podmienkam novinarov sa
usiluju Celit’ cirkevné médid, ktoré oznacuju za svoje pozitivum neziskovost’ a od svojich
zamestnancov vyzaduji dopifanie nedostato¢nej finanénej motivacie vlastnym stotoznenim
sa s poslanim firmy. Podobny postoj k vlastnej materialnej obete pre dobro ,,svojho® média sa
usiluji vybudovat’ aj v prijemcoch. Ak teda mézeme konstatovat’ pomerne silné materialne
zaloZenie medzi novinarmi vSeobecne, musime si v§imnit’ snahu médii orientovanych
v prvom rade na posolstvo a spokojnych s prezivanim na hranici zisku zmenit’ toto prirodzené
vnutorné nastavenie svojich potencialnych zamestnancov, resp. vyberat’ si takych, ktori su
v tomto ohl'ade vynimkou. Vyvstava preto otazka, ¢i je na Sirenie posolstva nevyhnutné
zriekat’ sa svojich materialnych tiizob a moznosti, a do akej miery. Myslime si, zZe otazka
spravodlivej miery je v tomto pripade klI'icova — na strane novinarov aj na strane médii.

Tlaky vyvijané na novinarov

Vzhl'adom na vztah novinarov k spracivaniu nabozenskych tém st na novinarov vyvijané
dvojaké tlaky, resp. tlaky z oboch stran: sekularna strana (zamestnavatel’ v sekularnom médiu)
vyvija komer¢ny tlak, ¢ize novinar je niteny vyberat’ si tzv. ziskové témy (medzi ktoré, ako
sme uz spomenuli, ndbozenské vacsinou nepatria); cirkevna strana (komunikatori z oblasti
cirkvi, snaziaci sa presadit’ do médii svoju agendu) zasa vyvija tlak na spractivanie
nabozenskych tém, ktoré su nielen nekomercné, ale ¢asto aj hodnotovo vyrazne priznakové,
¢im by sa médium prihlasilo k istej interpretacii chulostivych spoloc¢enskych tém, ¢o sa
véacsinou chape ako neziaduce (nehovoriac o moznych inych bariérach fungujicich v beznych
komerénych médiach). ,,Nemdzem robit’ vSetky prispevky z presved¢enia, ale reSpektujem to,
lebo pracujem v komercnej televizii, konstatuje R. Igaz. Ked’ na neho vyvija tlak cirkevna
strana, musi vec dokladne zvazit. ,,Lebo niekedy by to znamenalo ist’ s bubnom na zajace.*%’
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Presadenie prispevkov postavenych na hodnotach prezentovanych krestanskym
nabozenstvom je v danych podmienkach skor ojedinelé. Pripomenime si delenie medialnych
pracovnikov podl'a F. Mucku na tabor obchodnikov a tabor novinarov. Ti druhi maju svoje
presvedcenie a usiluju sa ho presadzovat, ale musia pritom takpovediac prejst’ cez rozum
obchodnikom. Co netreba chapat’ negativne — znamena to jednoducho ob¢asné presadenie
materialu, ktory nie je ziskovy, ale je kvalitny, obsahuje dblezité posolstvo a novinar, resp.
redakcia sa z neho tesi. Na to, aby tento proces sporadického publikovania neziskovych
materialov mohol fungovat’, je potrebna profesionalita a autorita jeho autora. Iba novinar na
vysokej profesionalnej urovni, v redakcii uznavany, si dokaze presadit’ raz za ¢as material,
ktorym vedenie nemusi byt’ nadSené, ale pusti ho von akoby autorovi pre radost’.

R. Igaz povazuje za priklad takého materialu vo svojej kariére spravodajsky prispevok
o hormonalnej antikoncepcii. Material dal priestor zastancom aj odporcom negativnych
ucinkov hormonalnej antikoncepcie, celkovo vsak vyznel v prospech prvych a odzneli v iom
viaceré vyznamné odkazy, v médiach tohto druhu nezvycajné, napriklad o abortivnych
ucinkoch kazdej hormonalnej antikoncepcie. Prave tento argument zabijania plodov v prvych
dnoch po pocati najsilnejSie zap6sobil aj na autora materialu. ,,K tejto reportazi ma priviedlo
svedomie,*’? konstatoval. Prispevok vzbudil podla jeho slov velky rozruch, vela sa o iom
diskutovalo v samotnej redakcii, prislo mnoho ohlasov, dorazne sa stazoval hlavny
protagonista zastupujuci tabor obhajcov hormonalnej antikoncepcie... R. Igaz ho preto
povazuje za typicku ukazku reportaze, s akou nemozno prichadzat’ ¢asto, pretoze novinar by
bol jednoducho uml¢any a vysledkom by bolo viac skody ako osohu.

Osobitnou skupinou tlakov su tlaky vyvijané v prostredi cirkvi na novinarov
pracujucich v cirkevnych médiach. Vo vSeobecnosti panuje nazor, ze tito novinari st menej
profesiondlni, spravaju sa nenovinarsky nekonfliktne a casto ani nie si novinarmi, lebo
nemaju relevantnti novinarsku skusenost’ (prava investigativna praca, konflikty
s informatormi na vysokych pozicidch a pod.).”! Zaroven viak treba dodat’, ako konstatuje F.
Mucka, ze tito novinari sa hybu vo vel'mi komplikovanom prostredi, nemaji jasné zadanie, o
sa tyka cielovej skupiny a cielov média vobec, a podliehaju ,,supercenzire®. ,,Cirkev sa
zvykne stazovat, ze v sekularnych médiach nedostal priestor ten-onen kiaz ¢i veriaci,
povazuje sa to za diskrimindciu. A pritom v cirkevnych médiach plati nepriestrelné embargo
na mnohych udi.*’* Hoci aj TV Lux beZne vybera napr. uéastnikov diskusnych relacii
a moderatori musia Celit’ selekcii svojich hosti, riaditel’ televizie M. Polacek s vyrazom
»supercenzura® nesuhlasi. ,,Ide o citlivé zvazovanie, o postupni zmenu, aby sme sa v ramci
média, kde st rozli¢ni majitelia’®, zbyto¢ne nerozbijali na kontroverznych témach.“’* Za
vyznamny znak povazuje pritomnost’ laikov vo vedeni televizie, kde si Konferencia biskupov
Slovenska ponechala iba 20-percentny majetkovy podiel. Zakladnym pravidlom je podl'a M.
Polacka ,,ni¢ neprehnat™, mentalitu kitazov a veriacich menit’ postupne. Cirkevné médium je
totiz s cirkevnou hierarchiou v inom vztahu ako sekularne médium s politikmi: ,,Svetské
média politikov kritizuju, ale v TV Lux st biskupi osobne zainteresovani, tak nebudeme do
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Tento argument otvara komplikovanu a ¢asto diskutovant tému vnutrocirkevného
dialogu. Jedna skupina angazovanych veriacich T'udi vola po otvorenejsej diskusii
o problémoch cirkvi aj v médiach (najmé v tych vlastnych), druhd skupina povazuje diskusiu
o tychto veciach skor za zbyto¢nu zvadu nez plodny dialog a zastava nazor, ktory na seminari
M¢édia, etika a tloha krest'ana prezentoval J. Kovacik: ,,Musime sa vyhnat’ tomu, aby o nasich
veciach rozhodovali média, nesmieme sa dostat’ pod ich tlak, ale musime nechat’ priestor
odbornikom a aZ potom ho otvorit’ na diskusiu.*’® Ten priestor je zdrovei podla J. Kovacika
priliS vzacny na to, aby si cirkev don pustala kritikov. Treba ho vyuzit’ radSej na prezentaciu
vlastnych nazorov a rieSeni, na tkor viacstranného dialdogu. Za doleziti metédu hovorca
Konferencie biskupov Slovenska tieZ povaZuje nereagovanie na problémy ako formu reakcie
(nereagovat’ znamena neprisudit’ téme vaznost’) a neodkryvanie kariet (napr. diskusia
o financovani cirkvi by mohla zbyto¢ne vyniest’ na povrch cirkevné zamery a argumenty,
ktoré sa ucinnejSie uplatnia v osobnom lobingu).

Tento postoj stavia cirkevnych novinarov pod tlak akejsi nepravej novinarskej prace,
miestami priamo nenovinarskej, ked’ nad — aristotelovsky povedané — oznacujiicou funkciou
jazyka, pripadne utilitdirnou v zmysle vyjadrovania ndzoru dominuje propaganda ako
extrémne uplatnenie utilitarne jazykovej funkcie. V takom pripade ustupuju aj zurnalistické
vyjadrovacie formy a nastupuji zanre inych komunikaénych §tylov: najma re¢nickeho
(kazatel'ského) a administrativneho.””

V inej situdcii sa ocitaju zamestnanci sekularnych médii, ktori celia predovsetkym
politickym, ekonomickym a vnutroredakénym tlakom. Tie posledné suvisia s vyssie
opisanymi tlakmi najviac a mozno ich oznacit’ za prirodzené a nevyhnutné. Prave do nich sa
totiz transformuju vonkajsie tlaky politikov a inzerentov, ktoré sa k radovym redaktorom
dostavaji cez majitel'ov a Séfredaktorov. Podl'a S. Brecku pocit'uje aspon ojedinele
vnutroredakény tlak polovica novinarov.’® Pri konkrétnej otazke na politické a ekonomické
tlaky je zaujimavy vyrazny pokles v oboch pripadoch v porovnani s vyskumom z roku 1997:
politické tlaky poprelo v roku 2005 az 50 percent novinarov, co je o 15 percent viac,

a ekonomické 31 percent novinarov, o je o 6 percent viac.” Zd4 sa, ze vyznamnu tlohu

v tychto novinarskych hodnoteniach zohrava aktualny politicky rezim (Vladimir Meciar pri
moci v roku 1997 a jeho opozicia v roku 2005). Zaroven v§ak mozno konstatovat’ pritomnost’
priaznivejSieho prostredia na realizaciu osobnej nezavislosti a slobody rozhodovania,
oznacovanych novinarmi za podstatné aspekty novinarskej prace.

Vo vSeobecnosti teda mozno hovorit’ o pozitivnom oslabovani politickych aj
ekonomickych tlakov na pracu novinarov — aspon podl'a vnimania samotnych novinarov
(ktoré¢ je subjektivne a niekedy moze odrazat’ skor zelany stav nez skutocnost’, pripadne moze
don vstupovat’ miera osobného stotoznenia sa novinarov s tlakmi, ktoré si nasledne
neuvedomuju). V stvislosti s tlakmi na prezentovanie nabozenskych tém sa vSak znova
ukazalo ako potrené rozlisit’ sekularne a cirkevné média. V prvych novindri ¢elia dvojakym
tlakom: komerénym na prinasanie ziskovych tém a cirkevnym na propagovanie nabozenského
hodnotového systému. Novinar im v zaujme G¢inného presadzovania nabozenskych hodndt
musi Celit’ tak, aby nestratil imidz profesionala a autoritu. V cirkevnych médiach st novinari
konfrontovani s poziadavkou vyhybat sa konfliktom, najmé vnutrocirkevnym, ¢o ich stavia
do ve'mi komplikovanej situacie. V tomto pripade je dolezita taktika vedenia média a jeho
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mudra komunikacna stratégia v ramci evolu¢nej, nie revoluc¢nej zmeny. Zda sa, ze na
Slovensku je tato zmena vo viacerych oblastiach na nizSom vyvojovom stupni nez v krajinach
s inou politickou aj cirkevnopolitickou kulttrou.

Jazykové obmedzenie

Kazdy medialny pracovnik musi reSpektovat’ systém news values a spravat’ sa podl'a toho, ze
na kvalitny medialny vystup st konflikt, emocie a iné hodnoty nevyhnutné. Konstatoval to vo
svojej prednaske na Katedre zurnalistiky Filozofickej fakulty Katolickej univerzity

v Ruzomberku prof. Norberto Gonzalez Gaitano®. Jeho spolupracovnik a d’ali vyskumny
partner katedry z Papezskej univerzity Santa Croce v Rime prof. Diego Contreras pri inej
prilezitosti vyslovil nazor, Ze spajat’ news values s tym, ¢o sme si uz zadefinovali ako gospel
values, predovsetkym s ¢nostami a ich ucinnou medialnou prezentaciou, je v zdsade mozné,
aj ked’ to kladie na novinara vysSie naroky, pretoze kym bezné spravodajsky pritazlivé témy
su Casto povrchné, s nizkymi nadrokmi na spracovanie aj prijem, hl'adat’ pritazlivé odrazové
body na profesionalne spracovanie v nabozenskych témach je naro¢nejsie. Novinar s takym
zamerom musi byt’ preto lepsi (vykonnejsi, pracovitejsi, profesionalnejsi) ako jeho bezny
spravodajsky kolega.

News values mézeme teda oznacit’ za jeden zo zakladnych prvkov jazyka médii.
Vyssie sme uz rozvinuli uvahu o tom, €i je tento jazyk vobec schopny prenasat’ nabozenské
posolstva, ¢i je na to vhodny. Pri akokol'vek Sikovnom nardbani so spravodajskymi hodnotami
sa totiz len zriedka podari vklinit’ do textu plnokrvné posolstvo a zasiahnut’ nim prijemcu tak
ako pri inych formach evanjelizacie. Podl'a F. Mucku su pre novinarov, ktori nemaji k viere
osobny vztah, zaujimavé na cirkvi len dve oblasti: charitativna ¢innost’ a starostlivost’

o kultarne pamiatky. Aj to len vtedy, ked’ sa ich podari spojit’ s nejakou spravodajskou
hodnotou. ,,Jednym z problémov je to, Ze tzv. bezna, kazdodenna charita v Gstavoch je
medialne nezaujimava, ak cirkev nerobi zo svojej charity medidlnu udalost’ ako niektoré
televizie...“8! konstatovala vo vyskume M. Demka redaktorka dennika SME Zuzana
Ulic¢ianska. Je preto zaujimavé, ak v cirkvi panuje ndzor, Ze prave charitativnou tematikou je
cirkev zaujimava. ,,Cirkev bude medidlne zaujimava vtedy, ked’ bude hovorit’ o pomoci
nudznym (okrem Skandalov), €o aj robi,” vyjadril sa v tom istom vyskume k obrazu
Katolickej cirkvi v médiach hovorca Konferencie biskupov Slovenska J. Kovacik. Zda sa, ze
takyto nazor je dobrovol'nym prijatim urcitého frame, urcitého sebaobmedzujiiceho ramca. Ak
sa cirkev zriekne ambicie s autoritou sa vyjadrovat’ k celospolocenskym problémom, ktoré
zd’aleka nie su iba socialneho razu, nemuseli by sme vobec uvazovat’ o rezervach

a moznostiach medialneho prenosu nabozenskych posolstiev. Nastastie, takyto scenar vd’aka
celosvetovému charakteru cirkvi a prezieravym postojom mnohych jej predstavitelov nehrozi.

V kazdom pripade vSak treba konstatovat’, Ze nabozenské posolstvo je cez medidlne
kanaly prenosné vel'mi tazko a novindri, ktori sa o to usiluju, Celia charakteru nastroja,

s ktorym pracuju a ktory mozeme v jeho komplexnosti pomenovat’ medidlnym jazykom. ,,Ak
chceme k urcitym témam povedat’ nieCo o ich podstate, prestava to byt atraktivne. M6j nazor
na veci je ¢asto pre mnohych I'udi uplne nezrozumitel'ny,“ konstatuje R. Igaz®?. Ak novinar
priblizuje napr. tému antikoncepcie, méze na malom vymedzenom priestore len pomerne
povrchne nacrtnut’ problém abortivnych ucinkov, moze dat’ priestor respondentke, ktord povie

8 GAITANO, Norberto Gonzalez: Public and Published Views on the Catholic Church before and after
Benedict XVI. Trip to the US (April 208). Odprednasané v ramci host'ovského pobytu na Katedre zurnalistiky
Filozofickej fakulty Katolickej univerzity v Ruzomberku, ktory sa uskuto¢nil 23. — 29. marca.

81 Pozri: DEMKO, Matli§: Obraz Katolickej cirkvi v slovenskych médidch je zvicsa neutrdlny. Dostupné na:
http://spw.blog.sme.sk, 17. januara 2008.
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pol vety o ,,neprirodzenosti* tejto metddy, moze poukazat’ aj na skodlivé vedlajsie ucinky —

a to vSetko v zaujme objektivity v primeranom pomere k presne opacnym nadzorom
porovnatel'nych odbornych autorit. Na diSputu o dostojnosti osoby, o povahe lasky

a o uplnom vzadjomnom darovani sa manzelov (pricom pri inych ako manzelskych partneroch
je dokonalost’ tej uplnosti uz z definicie prakticky nerealizovatel'na) by vSak nestacila ani
celovecerna diskusia, v pripade negativne predisponovanych prijemcov dokonca ani tyzdenny
seminar.

Neatraktivnost’ a nezrozumitelnost’ podstaty problémov v médiach (Co nie je len
problém nabozenstva) sa ukazuje ako jedno z kl'ai¢ovych vychodisk pri fivahach o medialnom
transporte urcitych posolstiev. Je to Siroka vyskumna téma, v pripade nabozenstva
orientovana na otazku, ¢i je cez médid mozné evanjelizovat’ (prenasat’ vieru), ktora presahuje
mantinely tohto prispevku, a zdmerne ju iba nacrtavame na skompletizovanie profilu novinara
z hladiska pristupu k nabozenskym témam, ked’ treba poukazat’ aj na zapas novinara
s medialnym jazykom a na obmedzenia, ktorymi ho tento jazyk do istej miery determinuje.

Nezanedbatel'nu rolu zohrava v tejto stivislosti lexika, terminologia. Predovsetkym jej
zrozumitelnost” a priznakovost’, s ktorou treba narabat’ vel'mi opatrne. Podrobnejsie sa tejto
rozsiahlej téme venujeme v inej praci®’, na tomto mieste pod¢iarknime len vyznam zvolenej
terminologie pri vytvarani celkového dojmu o téme. ,,Je vel'mi dolezité, aky zvolim jazyk — ¢i
napr. pouZijem vyraz kultira smrti,*3* hovori R. Igaz. K tomu sa pridruzuje vyber d’alsich
vyrazovych prostriedkov, v televizii napr. vol'ba respondentov (¢o v ankete hovori
nesympaticka stard pani a ¢o pekné mladé dievca, aky odbornik sa vyjadruje k akej téme),

a najma vol'ba respondenta, ktory dostane zaverecné slovo a ktory sa v zurnalistickom
zargdne nazyva bielym medvedom.

V tejto suvislosti sa znova vynara aj spomenuta téza o prednosti informacii o cirkvi
pred informaciami o Bohu, ¢ize vecnejsich a povrchnejsich informécii pred tymi, ktoré maju
podnecovat’ vztah a osobnil zmenu (Co je podstata evanjeliovej spravy o Bohu a jeho zamere
s ¢lovekom, ktorého stvoril na to, aby bol §t’astny). Uprednostiiuje sa teda — v Aristotelovom
deleni — oznacujuca funkcia pred utilitarnou, zvlast pred utilitarnou propagandistickou.
Niektori medialni teoretici i praktici preto dospievaju k zaveru, ze média nemaju slizit’ na
plnohodnotnt evanjelizaciu (a pripadné evanjelizacné ti€inky treba povazovat’ za vynimku
potvrdzujucu pravidlo, pretoze nezavisia od samotnych médii, ale od inych pridruzenych
okolnosti), ale na tzv. preevanjelizaciu, ¢iZe pripravu pody na evanjelizaciu. T4 obsahuje
napriklad vytvaranie pozitivneho imidzu cirkvi, ktorej sa tak otvori jednoduchsi pristup
k "'ud’om. Tento nazor zastaval v ramci naSich vyskumnych kolokvii D. Contreras
a v slovenskom kontexte ho potvrdil aj M. Polacek. Hoci on osobne sa stal novinarom na
podnet misionara A. Vrecka, ze 'ud’om ,,treba menit’ hlavy*, postupne dospel k presvedceniu,
ze média ¢loveka nemenia, m6zu dat’ na zmenu iba impulz. ,,M0;j zakladny postoj pri praci je
preto vytvarat priestor Duchu Sviitému, lebo to on v koneénom dosledku meni T'udi,*®
konstatoval riaditel’ TV Lux. Aj tuto ,,predskokansku‘ cast’ prace vSak treba podl'a neho robit
naplno a profesionalne, to znamena prihovarat’ sa 'ud'om modernym zrozumite'nym hlasom
a vyuzivat’ najnovsie moznosti. ,,Dnes to jednoducho uz nie je len pisaci stroj na
samizdaty...“®® zdovodnil M. Polagek samotné zaloZenie katolickej televizie na Slovensku.
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Ak hovorime o jazykovych obmedzeniach a bariérach, ktorym s novinari vystaveni
v suvislosti s ndbozenskymi témami, treba spomentit’ aj ulohu informatorov v tomto procese.
»Problémom je jazyk, ktory pouzivaju respondenti,” konstatovala na jednom z nasich
vyskumnych kolokvii redaktorka Radia Devin Margita Zrebna. Knazi a ini nositelia
zodpovednosti a kompetencie v cirkvi st podl’a nej zvyknuti hovorit’ zoSiroka a bezfarebne,
vyhybaju sa expresivnejSiemu pomenovaniu veci, boja sa konfliktu a sporu. ,,T1, ktori st
popularni a schopni aj z medialneho hladiska, byvaju ¢asto eliminovani svojimi
predstavenymi,* tvrdi M. Zrebna. Aj od d’alsich novinarov sme v ramci vyskumnych diskusii
pocuvali volanie po schopnych cirkevnych komunikatoroch. ,,Kiiazi st nudni, najma pri
mikrofone. Pouzivaju jazyk tak, aby ni¢ nepovedali,* povedal redaktor tyzdennika Tyzden
Jaroslav Daniska. M6zeme sa sice — spolu s redaktorkou Katolickych novin Mariou
Raucinovou, ktora mu kontrovala — pytat, €o je to nuda pre dnesnt spolo¢nost’, ale tym sa len
posunieme do roviny skiimania vzt'ahu sucasnej spolocnosti k podstate a pravej hodnote
zivota. Na nej by sme potom priamo mohli postavit’ otazku, ako dnesnym 'ud’om tu podstatu
a pravdu sprostredkovat’. A tak by sme sa okl'ukou dostali k povodnej otazke: aky jazyk
zvolit’ na ¢inné sprostredkuivanie nabozenskych posolstiev.

Na to, aby si tlito otazku kladol aj bezny novinar, je potrebna jeho vol'a prendsat’ dané
posolstva. Uz sme konstatovali, ze novinar s takym zdmerom musi byt lepsi
a profesionalnejsi ako jeho kolegovia, ktori sa uspokoja s povrchnym zbieranim news values
v okolitej realite. Z prirodzenych pri¢in — osvetlenych aj doterajSimi nacrtmi typizovaného
novinarovho profilu v jednotlivych oblastiach — sme vacsinou svedkami prevahy tohto
druhého typu novinarskeho pristupu k nabozenskym témam, ¢o podl'a I. Gazdu znamena napr.
bulvarizaciu nabozenskych sprav®’. T4 sa prejavuje vyberom nepodstatnych aspektov udalosti
a ignorovanim podstatnych, priCom sa vazne témy casto degraduju na soft news a na
infotainment, ¢o 1. Gazda analyzoval na priklade slovenského a talianskeho spracuvania
pastoracnej cesty Benedikta XVI. do USA 15. —21. aprila. Na tento problém sme uz
poukazali aj zmienkou o bezprienikovosti mnozin faktov pri spractivani tej istej nabozenske;j
témy v sekularnom a v cirkevnom médiu. Konkrétne pri americkej papezskej ceste sa
napriklad nabozenski novinari venovali takmer vyluc¢ne prihovorom Benedikta XVI. na
stretnutiach s predstaviteI'mi Katolickej univerzity USA, so zastupcami inych nabozenstiev,
s mladeZou, prihovorom v OSN alebo na mieste, kde pred teroristickym utokom v septembri
2002 stalo Svetové obchodné centrum. Vyzdvihovali podnetné papezove myslienky
a usilovali sa tlmocit’ ich ¢o najkomplexnejSie a najvernejSie. Sekularni novinari sa, naopak,
sustredili skor na povrchné charakteristiky papeza ako neobl'ibeného konzervativca, d’aleko
zaostavajuceho za svojim predchodcom, alebo na stereotypné opisovanie sexualnych
Skandalov, pricom takmer uplne odignorovali stretnutie Benedikta XVI. s obet'ami
zneuzivania a jeho zdvazné, viackrat opakované slova na tito tému.®

Ako jedno z vychodisk a cesta k u¢innému timoceniu nabozenskych posolstiev sa javi
pribeh a emocie. Ide o vyznamnu spravodajsku hodnotu a aj z hl'adiska foriem odovzdavania
viery je pribeh s emociami nezanedbatelny, pretoze zohrava tlohu svedectva. Pribeh je
v sti¢asnej Zurnalistike moderny, je akymsi trendom, vd’aka ktorému sa do pribehovej roviny
postvaju aj politické a iné malo dejové spravy. Tuto tendenciu dosvedcuje aj pokles
inStitucionalnych zdrojov informacii v prospech osobnych kontaktov a osobnej tiCasti na
akciach. S. Brecka zaznamenal vyrazny rozdiel medzi preferenciami novindrov vo vztahu
k osobnym kontaktom a ucasti na podujatiach — tieto zdroje deklarovalo ako pre novinarsku
pracu najdolezitejSie az 70 percent opytanych — a podstatny pokles vyznamu médii. Na

87 Porov.: GAZDA, Imrich: Prezentdcia naboZenskych udalosti v printovych médidch. Prispevok odznel na
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publikovany v pripravovanom zborniku.
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chvoste novinarskych preferencii z hl'adiska svojich informa¢nych zdrojov boli aj institcie
typu tlaové konferencie a odpovede hovorcov.® Na zaklade vlastného svedectva o udalosti
(Co je de facto definicia reportaze — nespravodajského emocionalneho zanru) alebo vlastného
kontaktu so zainteresovanymi mdze novinar zostavit' spravu s pribehovymi ¢rtami. Do
spravodajskych zanrov tak prenikaju reportazne prvky, v com mozno badat’ vplyv
zahrani¢nych zanrologii, typicky — napr. v talianskom prostredi — prave spravodajsko-
reportaznou koncepciou tych materidlov, ktoré u nas klasifikujeme ako spravy. Takto ponaté
informacie prenikaju aj do televizneho spravodajstva. Ulohou spravodajcu Televizie Markiza
R. Igaza je napriklad prindsat’ prave ,,pribehy jednoduchych 'udi“*°. To mu umoziiuje cez
emocie a zivotné osudy svedcit’ aj o svojej viere, a preto je s takouto pracovnou napliou
spokojny.

Jazyk médii ma teda svoje determinanty, ktoré je nutné akceptovat’, ak chceme v
danom prostredi posobit’ zrozumitel'ne a ucinne. V pripade nabozenskych tém to znamena
ustaviént dilemu zriekania sa hibky a komplexnosti posolstva a zaroveii snahu neuspokojit’ sa
s povrchnost’ou, nevyberat’ si 'ah$iu cestu odporu a usilovat’ sa aspon Cast’ posolstva
zachovat'. I ked podstata ostadva medidlnym jazykom nepretlmocitelna a javi sa ako
neatraktivna a nezrozumitel'na. Nabozenski komunikatori v medialnom prostredi sa teda
musia spol’ahnit’ na to, Ze ich torzovity podnet bude dotvoreny do plného obrazu
prostrednictvom inych foriem komunikacie. Sekularni novinari vSak v prostredi cirkvi ¢asto
celia obavam z netplnosti a skreslenia a neochote podriadovat’ sa tomuto komunika¢nému
Stylu. Preto sa st’azuju na nedostatok a neschopnost’ cirkevnych komunikatorov. Ti
predstavitelia cirkvi aj médii, ktori pochopili fungovanie zurnalistiky, dospievaju k zaveru, ze
média nemaju byt’ nositel'mi plnokrvnej evanjelizacie (odovzdavania viery), ale skor
preevanjelizacie (pripravy pody, vytvarania pozitivneho imidzu cirkvi a nabozenstva).
Jednym z najucinnejSich prostriedkov sa pritom javi pribeh a emoécie, o zaroven
koreSponduje so sucasnymi novinarskymi trendmi. Pribeh a emdcie mo6zu pdsobit’ v médiach
ako svedectvo o hodnotach dolezitych pre zivot a Stastie, ¢im v sebe nesu nielen
preevanjelizacny, ale aj evanjelizacny potencial.

Vychodiska a rieSenia

»Jediné riesenie situacie v informovani o nabozenskych skuto¢nostiach v médiach vidim

v tom, aby najsikovne;jsi veriaci ludia i§li pracovat’ do svetskych médii.“! Konstatuje to
veduci redaktor Trendu F. Mucka. On sdm ma skusenost’ publikovania materialov, ktoré sa do
istej miery vymykali z obsahovej linie a komercného ciel’a daného média, dostali sa tam vSak
aj vd’aka jeho osobnej pozicii v redakcii. Podobné sktisenosti prezentoval R. Igaz a d’alsi
ucastnici nasich vyskumnych kolokvii. KI'i¢ovym bodom takého procesu je dovera a autorita,
ktoru si schopny novindr ziska v redakénom kolektive svojou profesionalitou a I'udskou
kvalitou.

Podobna tuloha stoji v celospolo¢enskom kontexte pred cirkevnymi médiami. ,,Musime
dokazat’ byt v spolo¢nosti hlasom,**> hovori hovorca Konferencie biskupov Slovenska J.
Kovacik. To si tiez vyzaduje v prvom rade profesionalitu. Aj cirkevni novinari preto celia
vyzve robit’ zurnalistiku a neutiekat’ sa k inym §tylovym a komunika¢nym prejavom, na
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prenos ktorych sice pouzivaju medialne kanaly, ale tam sa ich spétost’ s médiami konéi. To,
samozrejme, nevylucuje potrebu dokladného ovladania fungovania tychto kanélov. ,,Mojou
ulohou je profesionalne vyuzivat’ sti¢asné technické moznosti, iba tak budem médct’ pomahat’
Pud’om,”*? tvrdi riaditel’ Televizie LUX M. Polacek.

,Necakame, ze nas budi média chvalit’, ale chceme, aby sa k nam stavali
objektivne,“** povedal vo vyskume M. Demka J. Kovacik. Na to, aby novinari timog¢ili
nabozenské posolstva bez posunov a deformacii, je potrebné evanjelizovat’ ich ako osoby —
skor nez snazit’ sa o evanjelizaciu cez média.”® Tuto Gilohu predklada biskupom a d’al§im
zodpovednym l'ud’om v cirkvi sucasny papez Benedikt XVI. ako kI'icovu. Jej vyznam
vystupuje do popredia aj vzhl'adom na vSeobecnll osobnostnil charakteristiku novinarov, ktora
sme sa v tejto praci pokusili nacrtnat’. Konstatovali sme pritom prevazujuce liberalne trendy
v prostredi a vychove novinarov, egocentrické a exhibicionistické ¢rty v ich charaktere,
zivotny §tyl odporujuci hibke vztahov a osobného prezivania, nadmerne skepticky pristup
k viere zaloZeny na nadpriemernej rozumovosti a kritickosti, vyrazné materialne zaloZenie,
vystavenost’ vonkaj$im aj vnutroredakénym tlakom a jazykové bariéry, ktorych prekonavanie
si vyzaduje tvrdu profesionalnu pracu a osobny zaujem na kvalitnejSom timoc¢eni
predkladanych tém. To vsetko sa vSak nevylucuje s otvaranim potenciadlneho dobra
obsiahnutého v kazdej osobe pre posobenie v prospech evanjelizacie. Jednou zo sucasnych
silnych osobnosti schopnych takého vplyvu na I'udi, aj negativne predisponovanych, sa javi
byt Svity Otec Benedikt XVI. Uginok jeho cesty do USA skumal v rozsiahlej praci N.
Gonzalez Gaitano, priCom dokazal vyrazny obrat od negativneho polu k pozitivnemu vo
vnimani cirkevnych tém aj cirkvi a papeza ako takych v americkych médiach pred navstevou
a po nej.”

Clovek je cesta cirkvi, znie znamy vyrok Jana Pavla II. Na zaklade predloZene;
analyzy Cloveka v médiach mézeme tento vyrok potvrdit’ a aktualizovat: Novinar je cesta
cirkvi vo svete médii.

Terezia Roncakova, PhD.
Katedra zurnalistiky Filozofickej fakulty Katolickej univerzity v Ruzomberku
roncakova@ff.ku.sk
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